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گزارش سالانه
تقلب در تبلیغـــات آنلاین ایران



به نام خــــــــــدا



رشیگزامی دهیم؛قرارشمارویپیشرادژینوسالانهگزارشدومینافتخار،با
مقابلهوینآنلاتبلیغاتپرفورمنسبهبودزمینهدرفعالیتیکسالحاصلکه

رایببی وقفهتلاشماهسهنتیجهگزارشاین.استحوزهایندرتقلببا
ابمرتبطمختلفحوزه هایدرداده هادقیق ترینارائه یوتحلیلگردآوری،
آزادگردششفافیت،کهباوریماینبردژینودرما.استآنلاینتبلیغات
یغاتتبلصنعتموفقیتورشدمسیردراساسیرکنسهنوآوریواطلاعات

دیکاربروعمیقبینش هایارائههدفباگزارشاینازاین رو،.هستندایراندر
تبلیغاتیسیرمآن،برتکیهبابتوانندتااستشدهتهیهایرانیکسب وکارهایبه

.ندببررابهرهبیشترینخودسرمایه گذاری هایازوکردهبهینه سازیراخود
ماکوسیستارتقایجهتدرمؤثرگامیگزارش،اینانتشارکهداریمامید

دقیق،یداده هاازبهره گیریباکهاکوسیستمیباشد؛ایرانآنلاینتبلیغات
آینده ایسمتبهمی تواندنوینرویکردهایوهوشمندانهتحلیل های

تبلیغاتیبتقلبامبارزهرسالتباهمچناندژینو.کندحرکتپربارتروشفاف تر
رایبتازه ایراه هایتابودخواهدشماکناردرتبلیغات،اثربخشیافزایشو

.بیابیمعرصهایندرموفقیتونوآوریرشد،

ارادتمند شما، تیم دژینو
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سالدرهسالانگزارشاولینانتشارازپس.می باشددژینوسالانهگزارشدومینشمارویپیشگزارش
بازخوردهایبرکیهتباوبودپرداختهایراندرتبلیغاتیتقلبپدیدهسازیشفافبهباراولینبرایکه۱۴۰۲

هزاراندلازشدهجمع آوریداده هایوقبلیگزارشخصوصدرایرانآنلاینتبلیغاتاکوسیستم
بهزیادییراتتغیگزارشاین.نمودیمخودسالانهگزارشدومینتهیهبهاقدامآنلاینتبلیغاتیکمپین
وبررسیوردمجدیدیدیدگاهازراایرانآنلاینتبلیغاتاکوسیستمواستداشتهگزارشاولیننسبت
.استدادهقرارارزیابی

برآناصلیتمرکزوداشتهقرار(Ad-tech)ادتکچترزیرگزارشاینمطالعهموردفضای
تاداردتلاشوشدهتدوینفصلپنجدرگزارشاین.استبودهمعطوفوبسمتکلیکیتبلیغات
.دهدارائهخودمطالعهموردفضایازکاربردیتصویری

آن،مطالعاتیمحدوده یوشدهپرداختهگزارشداده هایچارچوبمعرفیبه،نخستفصلدر
تبلیغاتمختلفدابعاتبیینبهفصلاین.می شودتشریحاست،متمرکزکلیکیتبلیغاتبرعمدتاًکه

پیراصل هافباقیزیربنایآندرشدهارائهدادهومی پردازدایرانآنلاینتبلیغاتاکوسیستمدرکلیکی
.استکردهریزی

تبلیغاتیتقلب هاییعنیدیجیتال،تبلیغاتصنعتچالش هایمهم ترینازیکیبه،دومفصل
درشدهکشفتقلب هایخصوصدرکیفیوکمیداده هاییبخش،ایندر.استیافتهاختصاص

گاهیافزایشآنهدفوشدهارائهدژینوتوسطبررسیموردکمپین های نه سازیبهیوتبلیغ دهندگانآ
.استتقلببامقابلهاستراتژی های

درباره گزارش
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شدهارائهنآنلایتبلیغاتکمپین هایپرفورمنسسنجشبرایمتریک هاییابتدا،سومفصلدر
ارائهینآنلاتبلیغاتمختلفمنتشرکنندگانوکانال هاازداده هاییمتریک هااینمبنایبرسپسو

بهوودهبایراندرتبلیغاتیکمپین هایعملکردازعمیقبینشیارائهپیدربخش،این.استگردیده
اشتهداختیاردرآتیکمپین هایدرتصمیم گیریبرایکاربردیداده هاییتامی کندکمککسب وکارها

.باشند
دارد؛اختصاص«۱۴۰۳ایرانآنلاینتبلیغاتکارنامه»نظرسنجینتایجانتشاربهچهارمفصل

وشدتوزیعایراندرآنلاینتبلیغاتصنعتفعالانمیاندردژینوتوسطپیشچندیکهپرسشنامه ای
نمایانراایرانیتبلیغ دهندگانرویپیشفرصت هایوچالش هادغدغه ها،ازارزشمندیدیدگاه های

.می سازد
حلیل توگزارشکلیدییافته هایخلاصه سازیدژینو،مجموعهمعرفیبهپنجمفصلنهایت،در
 شدهارائهداده هایازکاربردیتحلیلیتامی کندتلاشفصلاین.دارداختصاصشدهگزارشداده های

.کندترسیمایراندرآنلاینتبلیغاتآینده یبرایچشم اندازیوداشته

مهر۱تا۱۴۰۲ماهمهر۱زمانیبازهدردژینوبررسیموردکمپینهزارانازگزارشاینداده هایاستگفتنی
موردکانال هایتمامتقریباوصنعت۱۶ازبیشبهمربوطداده های.استشدهجمع آوری۱۴۰۳ماه

باشدالانهسگزارشمناسبکهمیزانیبهوداشتهوجودگزارشایندرایرانآنلاینتبلیغاتدراستفاده
.استرسیدهشمااطلاعبه

نآنلایتبلیغاتبهبودبهآندرشدهارائهداده هایوبردهلذتگزارشاینمطالعهازامیدواریم
.کندکمکشما
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راتقلبیایکلیک هتبلیغات،درتقلبمرسومهایروشتماممیانازگزارشاین:تبلیغاتیتقلب✓
رفتنهدرعثباکهتبلیغاتروینامعتبرکلیکنوعهربهتقلبیکلیک.استدادهقراربررسیمورد

رقبا،یککلربات ها،کلیک.می شوداطلاقمی گردددهندهتبلیغکارهایوکسبتبلیغاتیهزینه
تنها(یککلمزارع )فارم هاکلیکتوسطشدهتولیدکلیک هایوبازدیدکنندگاناشتباهیکلیک

.هستندتقلبیکلیک هایانواعازبخشی

زمانیبازهکیدرآندرکاربرفعالیتووبسایتیکبارگذاریبهفنی،تعاریفمطابق:تقلبیسشن✓
بهکهشدههگفتسشنیبهتقلبیسشن.می شودگفتهمذکوروبسایترویسشنیکمشخص،

.استشدهایجاددهندهتبلیغوبسایتدرآنلاین،تبلیغاترویتقلبیکلیکواسطه

اطبمخبهبازاریابیپیامرساندنبرایکهمی شودگفتهروش هاییازیکهربه:(Channel)کانال✓
و،جستجموتورهایمارکتینگ،ایمیلاجتماعی،شبکه هایمثالعنوانبه.می شوداستفاده
.هستندبازاریابیکانال هایجملهاز...وتلویزیونیتبلیغات

اعی،اجتمشبکه هایادنتورک ها،.استتبلیغاتیسشنایجادمنبع:(Source)تبلیغاتســورس✓
.می دهندتشکیلراتبلیغاتسورسانواع...و smsایمیل،ارسالمختلفسرویس های

از...وگریتارگتینهمسان،بنر،.می نمایدمشخصراآنلاینتبلیغنوع:(Medium)تبلیغاتمدیوم✓
.می باشندایراندرآنلاینتبلیغاتمختلفانواع
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گزارشدراســـــتفادهموردتعاریف



رانکاربتوسطوشدهدادهنمایشآندرتبلیغکهبستریبه:(Publisher)تبلیغاتمنتشرکننده✓
ایت هایوبساپلیکیشن ها،.می شودگفتهتبلیغاتمنتشرکنندهمی شود،مشاهدهاینترنت
.هستندایراندرآنلاینتبلیغاتمنتشرکنندگانازجزئی...وویدیوییخبری،ورزشی،

وعاملسیستم،(مرورگر)افزارنرمبامرتبطداده هایبهگزارشایندر:(User Agent)ایجنت✓
.استشدهاطلاقکاربرتوسطشدهاستفادهدستگاه

نتایج گیریاندازهبهپرفورمنسدیجیتال،بازاریابیدر.استکارایییاعملکردمعنیبه:پرفورمنس✓
نرخ ،(CTR)کلیکنرخمثالعنوانبهدارداشارهآن هاموفقیتمیزانتعیینوتبلیغاتیکمپین های

سنجشمعیارهایجملهاز(ROAS)تبلیغاتیهزینه هایبازگشت ،(Conversion Rate)تبدیل
.هستندپرفورمنس

نمایشبرایکهاستکاربردیبرنامه هایووب سایت هاازشبکه ای :(Ad Network)ادنتورک✓
فراهمراآنلاینتبلیغاتنمایشزیرساختادنتورک ها.می شوداستفادهکاربرانبهتبلیغات
.استشدهپرداخته(ایرانی)داخلیادنتورک هایبررسیبهگزارشایندر.می کنند

شخصبهشخصیکتوسطوب سایتیاخدمتمحصول،یکمعرفیبه:(Referral)ریفرال✓
تخفیفایکدهیاارجاعلینک هایطریقازمعمولاًریفرالدیجیتال،بازاریابیدر.می شودگفتهدیگری

از( (Affiliate Marketingمشارکتیبازاریابیوارجاعیبرنامه هایمثالعنوانبه.می شودانجام
.هستندریفرالازاستفادهروش هایجمله
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نمایشصفحهرویثابتموقعیتیکدرکهاستتبلیغاتیبنری:((Fixed Bannerثابتبنر✓
اختصاصدهندهتبلیغیکبهتبلیغاتیبنرهایسایربرخلافبنرهاازمدلاین.داردقرارمنتشرکننده

.نمی شودگذاشتهاشتراکبهدهندهتبلیغچندبینویافته

خودکارصورتبهکهاستادزگوگلدرتبلیغاتیکمپیننوعی :(PMax)مکسپرفورمنس✓
.می کندبهینهگوگلنمایششبکهسراسردرراتبلیغات

درعاملیتیامتنیتصویری،صورتبهکهمی شودگفتهتبلیغاتیبه :(Display Ads)ادزدیسپلی✓
مثالعنوانبه.می شونددادهنمایشاجتماعیشبکه هایوکاربردیبرنامه هایوب سایت ها،

ایندر.ستندهادزدیسپلیانواعجملهازتعاملیتبلیغاتوویدیوییتبلیغاتتبلیغاتی،بنرهای
.استشدهاطلاقگوگلدیسپلیتبلیغاتبهصرفاعبارتاینگزارش

پلتفرم هاابزارها،ازمجموعه ایبهواستAdvertising Technologyمخفف:(Ad-Tech)ادتک✓
فادهاستدیجیتالتبلیغاتاندازه گیریومدیریتایجاد،برایکهمی شودگفتهنرم افزارهاییو

تبلیغاتپلتفرم های ،(Ad Servers)تبلیغاتمدیریتسیستم هایمثالعنوانبه.می شوند
جملهاز((Tracking Toolsردیابیابزارهای و((Display Advertising Platformsنمایشی

.هستند ادتکنمونه های

کاربریکفعالانهحضورزمانمدتبهکهاستمتریکی:(Session Duration)دیوریشنسشن✓
.استشدهارائهسومفصلدرمتریکاینازدقیق ترتعریف.دارداشارهوب سایتیکدر
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ابکاربرآندرکهمی شودگفتهسشنیبهسشنانگیجد:(Engaged Session)سشنانگیجد✓
شدهارائهسومفصلدرمتریکاینازدقیق ترتعریف.استداشتهمثبتتعاملوب سایتمحتوای

.است
یسشن ها.استسشنکیفیتمیزانبیانبرایمتریکی :HQ(High Quality Session)سشن✓

HQنموده اندجادایدهندگانتبلیغوبسایترویبرسشن هاسایرنسبتبهرابالاتریپرفورمنس.
.استشدهارائهسومفصلدرمتریکاینازدقیق ترتعریف
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گزارشدراســـــتفادهموردساختار

:شده انددسته بندیزیربصورتشدهبررسیسشن هایبهتر،گزارش دهیمنظوربه

.استشدهآوردهادامهدرشکلاینبهمربوطتوضیحات
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۵)مختلف هایکانالدرآن،مبدابهتوجهباشدهبررسیتبلیغاتیسشن هایتمامابتداشکل،مطابق
 هاکانالازنمونه ای...وگوگلریفرال،داخلی،ادنتورک های.شده انددســــــته بندی(متفاوتکانال

.هستند
درسورس ها.استشدهبندیتقسیم هاسورسیعنیترجزئیبخش هایبهادامهدرکانالهر

کانالمثالعنوانبه.پرداخته اندخدماتارائهبهکانالآندرکههستندسرویس هاییواقع
.استهشدبندیتقسیم...وصباویژنتپسل،یکتانت،نظیرسورس هاییبهداخلیادنتورک های

شدهادایجسشنامکانصورتدروکاربربهشدهدادهنمایشتبلیغنوعبراساسبعدمرحلهدر
بنری،تبلیغاتمثالعنوانبه.شده اندتقسیم بندیهامدیوم ازجزئی تریدسته هایبهسورسهراز

.هستندیکتانتسورسدرتبلیغاتازانواعی...وریتارگتینگهمسان،
بلیغاتتکنندهمنتشرسایت هایشده،بررسیسشندقیقمبداشدنمشخصبراینهایتدر

دستهال،مثبرای.شده اندبندیگروهمنتشرکنندگاندستهعنوانتحتفعالیتموضوعبهبسته
تبلیغاتکههستندمنتشرکنندگانیدسته  ازبخشی"سلامتوپزشکی"و"موسیقیوآهنگ"،"خبری"

.می کنندارائهداخلیادنتورک هایکانالدرویکتانتسورسبارا(مدیوم)ریتارگتینگ

عنوانهب.استنشدهگزارشزیرمجموعه هایشتمامبراساسلزومادسته بندیهرکهاستذکربهلازم
سایروشدهگزارش دهی(نوتیفیکیشنپوشوایمیل،sms)مدیومتفکیکبهEcrmکانالمثال

ارش هاگزدر(نداردمعنامنتشرکنندهکانالایندر)منتشرکنندهوسورسنظیرآندسته بندی های
.استنیامده





۱۲کمپین های بررســـــی شده        

۱۶کانال های بررسی شده        

۲۲ایجنت ها و لوکیشن های بررسی شده      

درباره گزارش|فصل اول

۱۰تبلیغات آنلاین در ایران و جهان        
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بودجهکلاز۸۶٪ازبیشآنلاینتبلیغات

ودخبهرادنیادرکارهاوکسبتبلیغاتی

.دادخواهنداختصاص

نیاهزینه تبلیغات دیجیتال در د

 *یاکل هزینه های تبلیغاتی در دن



۱۱|  تبلیغات آنلاین در ایران و جهان  |  ۱فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

* است؟بودهچقدرگذشتهسالدرفارسیوبدرشدهدادهنمایشآنلاینتبلیغات
بع

من
  :

ت 
تان

یک
نه 

الا
س

ش 
گزار

-
۱۴۰

۲

 سال در یکوبسایت منتشرکننده تبلیغات ۴۰۰۰بیش از 

.  ت داشته اندگذشته در اکوسیستم تبلیغات آنلاین ایران فعالی

بار تبلیغات میلیارد + ۹۰۰این منتشرکنندگان در مجموع 

*.تبلیغ دهنده ها را نمایش داده اند



ـــــــبت به در یکسال گذشته تعداد کمپین های بررسی شده توسط دژینو نس

، (دژینو۱۴۰۲داده های گزارش شده در گزارش سالانه )مدت مشابه سال قبل 

.شده است                              برابر۴.۵

بت به در یکسال گذشته تعداد کسب و کارهایی که از خدمات دژینو استفاده کرده اند، نس

.مدت مشابه سال قبل                                  شده است برابر۴.۱۵

۱۲|  کمپین های بررسی شده  |  ۱فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

است؟داشتهافزایشمیزانچهقبلیگزارشنسبتبهگزارشایندرشدهبررسیداده های



۱۵.۳٪
۱۴.۲٪

۱۳.۸٪

۱۳.۴٪

از کل کلیک های درصـــــــــد ۳۰بیش از 

و هشنبتبلیغاتی دریافتی، در روزهای 

.اتفاق افتاده استسه شنبه

۱۴.۵٪

۱۵.۲٪

شــنبه هیک شنب دوشنبه هسه شنب چهارشنبه هپنجشنب جمعه

۱۳|  کمپین های بررسی شده  |  ۱فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

است؟افتادهاتفاقهفتهازروزهاییچهدرتبلیغاتیسشن هایبیشـــــــترین

۱۳.۶٪



ک کمــترین میزان کلی

ن در روی تبلیغات آنلای

بوده صــبح ۸تا ۴بازه 

ا در این بازه تنه. است

از کل درصـــــــــــد ۵.۷

ی رخ کلیک های تبلیغات

.داده است

۵.۷٪

۱۰.۵٪

۱۶.۷٪

۲۱.۵٪
۲۲.۶٪ ۲۳٪

یک بیشـــترین میزان کل

ر روی تبلیغات آنلاین د

شب ۱۲عصــــر تا ۸بازه 

۲۳حـــدود . بوده است

از کل کلیک های درصــد 

ده در تبلیغاتی بررسی ش

این بازه از روز رخ داده 

.است
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است؟افتادهاتفاقروزطولازساعاتیچهدرتبلیغاتیسشن هایبیشـــــــترین
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ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــسفـــر، گردشگری و مهاجرتــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــآمـــــوزشـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــخرده فروشی آنلاینــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــمالی، بانکی و سرمایه گذاریـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــپوشاک و زیورآلاتــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــمد و زیباییـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــتفریح و سرگرمیـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــخودروـــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــتبلیغاتـــــــــــــــــــــــــ

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــبازی و نرم افزارــــــ
ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــخدماتـــــــ

و سلامتـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــشکیـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــپز

ـــــتجهیزات صنعتیـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ـــــــــــــتکنولوژی و کالای الکترونیکــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ـــــــــــــــــــــــــدکوراسیون و معماریـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــشبکه و زیرساختـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

۱۵|  کمپین های بررسی شده  |  ۱فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

است؟شدهبررســـــیصنایعیچهدرآنلاینتبلیغات



ادنتورک های داخلی

(Adnetwork)

۱

گوگل

(Google)

۲

ریفرال

(Referral)

۳

ریارتباط با مشت

(Ecrm)

۴

شبکه های اجتماعی

(Social media)

۵

.ه انددر سال گذشته مورد رصد و ارزیابی دژینو قرار گرفتکانال های مهم تبلیغاتی تمامی 

۱۶|  کانال های بررسی شده  |  ۱فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

است؟شدهبررســــــیتبلیغاتیکانال هایکدام
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است؟شدهبررسیتبلیغاتیســـــورس هایکدام
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.یل داده اندتشکسرگرمی و تفریحی و آهنگ و موسیقی بیش از یک چهارم منتشرکنندگان تبلیعات آنلاین در ایران را وبسایت های 
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درون اپلیکیشنی

(in-app)

همســـــان

(Native)

ویدیو

(Pre role)

ریتارگتینگ

(Retargeting)

بنر و فیکس بنر

(Banner)

پوش نوتیفیکیشن

(Push Notification)
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دارند؟قراردسته بندی هاییچهدرشدهبررسیتبلیغاتیمدیوم های



یتبلیغاتسشن های۱/۳ازبیش
،ورزشیوبسایت هایمـــبدااز

دیاقتصا،اجتماعیوسیاسی
وســـــــــرمایه گذاریومالیو

.دبوده  انتفریحیوســــرگرمی

(٪۲۳.۲* )سایر 

(٪۱۰)ورزشـــــی 

(٪۹.۴)سیاسی و اجتماعی 

(٪۸.۱)ســـــــرگرمی و تفریحی(٪۹)اقتصادی، مالی و سرمایه گذاری 

(٪۸.۱)سبک زندگی 

IT(۶.۲٪)تکنولوژی و فناوری و 

(٪۴.۹)آهنگ و مـــــــوسیقی

(٪۴.۲)غذا و آشــــــــپزی 

(٪۵.۳)محتوای درسی و آموزشی 

(٪۳.۴)پزشــــــکی و سلامت 

(۵٪)سینما، فیلم و سریال 

(٪۱.۸)موبایل، کامپیوتر و لوازم الکترونیک 
(٪۱.۴)خبری
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ایکس

(٪۰.۱)

ارهای ، پرطرفدارترین گزینه کسب و ککانال ها و گروه های تلگرامیدر سال گذشته 

.وده اندایرانی در کانال شبکه اجتماعـــــی و پیام رســــان ها برای تبلیغات کلیکی ب

اینســــتاگرام

(٪۴۶.۵)

لینکدین

(٪۱.۸)

تلگرام

(٪۵۱.۶)
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بوده  اند؟پرطرفدارترایرانیتبلیغ دهندگانمیاندراجتماعیشـــــــــبکه هایکدام



تهران ۱

اصفهان ۴

خوزستان ۵

فارس ۳

۳۰خراسان شمالی

۲خراسان رضوی

۳۱خراسان جنوبی

قم ۲۷
اردبیل ۲۸

کهگیلویه و بویراحمد ۲۹
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است؟بودهکشوراستان هایکدامازتبلیغاتیسشن هایکمترینوبیشـــترین

غاتی را روی به ترتیب بیشترین سشن های تبلیفارسو خراسان رضوی ، تهران

.وبسایت تبلیغ دهندگان ایجاد نموده اند



کرمانشاه ۲۹

ایلام ۱

گیلان ۲

البرز ۵

مازندران ۴

۳۰خراسان شمالی

۳تهران

۳۱خراسان جنوبی

آذربایجان غربی ۲۷

۲۸تانسیستان و بلوچس
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بوده اند؟رکشواستان هایکدامازجمعیتنسبتبهتبلیغاتیسشن هایکمترینوبیشـــترین



ی های بیشترین سشن ها با آی پ

،آمریکاغیر ایرانی از کشورهای 

.بوده اندانگلیسوآلمان 

هلند ۴
ایالات متحده آمریکا ۱

United States of America

کانادا ۸
Canada

Netherland

سوئد ۱۰
sweden ۶فنلاند

Finland

۷ترکیه
Turkie

۵فرانسه
France

لمان ۲آ
Germany

۹افغانستان
Afghanistan

انگلیس ۳
England
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 است؟بودهکشـــــورهاکدامازایرانازخارجدریافتیسشن هایبیشترین



موبایل

(٪۹۲.۹)

تبلت

(٪۱.۶)

دسکتاپ

(٪۵.۵)

درصد سشن های ۹۰بیش از 

. اندبودهموبایل تبلیغاتی از 
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موبایل

دسکتاپ

تبلت

کمـــترین میزان سشــــن های

ه زمانی تبلیغاتی موبایلی در باز

.بوده استصبح۸تا ۴

از دسکتاپ، بیشترین میزان سشن های تبلیغاتی 

.می باشدصبح۱۲تا ۸در بازه زمانی 
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است؟بوده چگونهمختلفدســــــتگاه هایازوروزطولدرتبلیغاتیسشن هایفراوانی
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وکیپزشدسته بندیباکسب و کارهاییدرتبلیغاتیسشن هایاز۹۵٪ازبیش

.استبودهموبایلازآموزشونرم افزاروبازی،سلامت

ک،پوشادسته بندی،باکسب و کارهاییدرتبلیغاتیسشن هایاز۲۰٪ازبیش

.استبودهتبلتازصنعتیتجهیزاتوزیباییومدزیورآلات،

تجهیزاتدســــته بندیباکسب و کارهاییدرتبلیغاتیسشن هایاز۱۰٪ازبیش

.استبودهدسکتاپازخودرووسرمایه گذاریوبانکداریمالی،،صنعتی
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بازدیدکنندگان تبلیغات در صنایع مختلف از چه دســـــتگاهی استفاده کرده اند؟



chromeSamsung internet

Safari

Miui Browser

Firefox

Firefox Mobile

Huawei Browser

Instagram

Google Search

Opera Mobile

Edge

سایر مرورگرها

از سشن های تبلیغاتی از ۷۷.۸٪بیش از 

.استفاده کرده اندChromeمرورگر 
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 است؟بودهمرورگرهاییچهازتبلیغاتیسشن هایکمترینوبیشــــترین



اندروید

(٪۸۸.۶)

ویندوز
(٪۵)

لینوکس
آی او اس(٪۰.۵)

(٪۵.۷)

سایر 
(٪۰.۲)

۲۹|  ایجنت ها و لوکیشن های بررسی شده  | ۱فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 
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۳۲تقلب تبلیغاتی در ایران و جهان     

۳۶تقلب تبلیغاتی براساس زمان     

۳۸تقلب تبلیغاتی براساس کانال     

ینتقلب در تبلیغات آنلا|فصل دوم

۴۵تقلب تبلیغاتی براساس ایجنت و لوکیشن
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در سـال ( میلیارد دلار۱۰۰
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کرده  اند؟ایجادراتقلبیسشنبیشتریندنیادراجتماعیشبکه هایازیککدامگذشتهسالیکدر

 *
بع

من
 :

اه 
یگ

پا
Fi

na
nc

ia
le

xp
re

ss
و 

em
ar

ke
te

r

لینکدین

(٪۴۸)

ایکس

تیک تاک(٪۶۱)

(٪۷۴)

فیسبوک

(٪۵۷)

از۷۴٪خارجی،تقلبکشفپلتفرم های

ایتوبسرویتیک تاکمبداباسشن هایی

.*اده انددتشخیصتقلبیرادهندگانتبلیغ



٪۲۶.۶
سبکتبلیغاتیسشن هایاز

سالدرایرانیکارهایو

. است بودهتقلبیگذشته
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است؟فتهرهدرتبلیغاتدرتقلببواسطهایرانیکارهایوکسببودجهازمیزانچهگذشتهسالیکدر



شــنبهجمعه یک شنبه دوشنبه سه شنبه چهارشنبه هپنجشنب

به ترتیب یک شنبه ها و پنج شنبه ها 

.پرتقلب ترین روزهای هفته بوده اند

۲۸.۴٪

وضعیت سشن های تقلبی

یوضعیت کل سشن های تبلیغات

۲۸.۳٪
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 است؟دادهرخهفتهازروزیچهدربیشترتقلبیکلیک هایگذشتهسالیکدر



۲۶.۸٪

صبح۱۲تا ۸در بازه زمانی

کمترین میزان سشن های

.تقلبی رخ داده اند

عصر۱۲تا ۸در بازه زمانی 

ای بیشترین میزان سشن ه

.تقلبی رخ داده اند

وضعیت سشن های تقلبی

تیوضعیت کل سشن های تبلیغا

۲۵.۸٪
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 است؟دادهرخروزازساعتیچهدربیشترتقلبیکلیک هایگذشتهسالیکدر

۴تا ۰
صبح

۸تا ۴
صبح

۱۲تا ۸
پیش از ظهر

۱۶تا ۱۲
ظهر

۲۰تا ۱۶
عصر

۲۴تا ۲۰
شب



ای تقلبی به مراتب بیشتر از سشن هگوگل ادزسشن های تقلبی در  کمپین های

.در ادنتورک های داخلی بوده است

>

گوگل ادز
*ادنتورک های داخلی
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* ؟داخلیادنتورک هایدریابودهبیشترادزگوگلدرتقلبیسشن هایگذشتهسالیکدر
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لبی به بیشترین نسبت سشن های تق

امی کل سشن های دریافتی در بین تم

به مدیــــــــوم های تبلیغاتی متعلـــــق

.بوده استتبلیغات بنری 
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 است؟ بودهچگونهمختلفتبلیغاتیمدیوم هایتقلبوضعیتگذشتهسالیکدر

۵
۱۰

۱۵
۲۰

۳۰
۳۵

ویدیویی

(٪۲۳.۷)

ریتارگتینگ

(٪۱۷.۵)

همسان

(٪۲۷.۵)

شنپوش نوتیفیکی

(٪۲۷)

بنر ثابت

(٪۱۵.۷)

درون اپلیکیشنی

(٪۲۷.۵)

بنری

(٪۳۱.۶)
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محتوای درسی و آمـــــوزشی

آهنگ و موســــــیقی

موبایل، کامپیوتر و لوازم الکترونیک

*سایر 

کتاب و ادبیات

سرگرمی و تفریحی

سینما، فیلم و ســــریال

سبک زندگی

غذا و آشپزی

ورزشی

ITتکنولوژی، فناوری و 

پوشاک، مد و زیبایی

دین و مذهبی

پزشکی و سلامت

سیاسی و اجتماعی

اقتصادی، مالی و سرمایه گذاری

مادر، کودک و نوزاد

خبری

توریستی، گردشگری و مسافرت

بازی و نرم افــــــزار

٪۱۸.۴

٪۲۰.۴

٪۲۰.۸

٪۲۱.۲

٪۲۱.۳

٪۲۱.۵

٪۲۱.۶

٪۲۱.۹

٪۲۲.۶

٪۲۳.۲

٪۲۳.۶

٪۲۴.۸

٪۲۴.۸

٪۲۵.۹

٪۲۶.۱

٪۲۶.۷

٪۲۷.۵

٪۲۹.۲

٪۲۹.۵

٪۳۱.۸

غات در منتشــــرکنندگان تبلی

ی محتوای درسدســـته بندی 

۳۱.۸٪با متوسط و آموزشی

وان ســـــــشن تقلبی، عــــــــــــن

ندگان را پرتقلب ترین منتشرکن

ود در یک سال گذشــــــته به خ

.اختصاص داده  اند
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ت؟اسبوده چگونهتبلیغاتمنتشرکنندگاندرتقلبکلیوضعیتگذشتهسالیکدر



درصد ۹۰منتشرکننده تبلیغات با بیش از۱۲
و سشن تقلبی در دسته بندی های موزیک، خبری

*.سرگرمی شناسایی شدند
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بوده  اند؟دسته بندی هاکدامازگذشتهسالدرتبلیغاتمنتشـــــرکنندگانکثیف ترین



اد سشن  تقلبی بر روی وبسایت کسب و کارها ایجدرصد۱۰منتشرکننده کمتر از ۱۴۶

.  کرده و تمیزترین منتشرکنندگان در سال گذشته بوده  اند

ارا ، بیشترین سهم را از این منتشرکنندگان د۱۴٪با اپلیکیشن های موبایلی دسته بندی 

.بوده است
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بودند؟منتشرکنندگانکدامگذشتهسالدرتبلیغاتمنتشرکنندگانتمیزترین



دیســـــپلی ادز

(٪۲۸.۳)

پرفـــــورمنس مکس

(٪۲۰.۴)

ســـــرچ ادز

(٪۱۸.۶)

غات از بین انواع مخـــتلف تبلی

ور به طـــدیسـپلی ادزگوگل، 

متوســط بیشــــــترین میزان

ه سشــــن های تقلبی را داشت

.  است

۴۳|  تقلب تبلیغاتی براساس کانال  | ۲فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

 است؟بودهچگونهادزگوگلدرتقلبوضعیتگذشتهسالیکدر



ایکس

(٪۳۸)

قلبی به ، بیشترین نسبت از سشن تایکسدر سال گذشـــــته

لف کل سشن های دریافتی را در بین شبکه های اجتماعی مخت

.روی وبسایت تبلیغ دهندگان ایجاد نموده است

لینکدین

(٪۳۱)

اینستاگرام

(٪۲۷)

تلگرام

(٪۳۲)
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است؟بوده چگونهاجتماعیشبکه هایدرتقلبوضعیتگذشتهسالیکدر



(۲۷.۱٪)موبایل 

(۱۶.۸٪)تبلت 

(۲۶.۹٪)دسکتاپ 

مــــوبایل ه در دستگاه های مختلف بنسبت سشن تقلبی به کل سشن ها بیشــــــــترین 

*.از کل سشن های موبایلی را سشن های تقلبی تشکیل داده  اند۲۷.۱٪. اختصاص دارد

۴۵|  تقلب تبلیغاتی براساس ایجنت و لوکیشن  |  ۲فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 
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chrome

Samsung internet

Safari

Miui Browser

Firefox

Firefox Mobile

Huawei Browser

Instagram

Google Search

Opera Mobile

Edge

سایر مرورگرها
از سشن های  مرورگر۳۱٪بیش از 

Firefox Mobileسشــــــــن های

*.تقلبی بوده اند
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(۲۵.۹٪)اندروید 

(۲۷.۳٪)آی او اس 

(۲۴.۶٪)ویندوز 

(۲۰.۷٪)لینوکس 

(۲۹.۸٪)* سایر
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بوده است؟عامل هاییسیستمچهازدریافتیسشن هایکلبهتقلبیسشن هاینسبتبیشترین

.تقلبی بوده اند از سشن های  مرورگرهای متفرقه، سشن های٪۲۹.۸



چهارمحال و بختیاری ۲۹

ایلام ۵

همدان ۴

هرمزگان ۳

۲گلستان

۱خراسان رضوی

فارس ۳۰

کردستان ۲۹

بوشهر ۲۷

کهگیلویه و بویر احمد ۳۱
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ت؟اسبوده استان هاییچهازدریافتیسشن هایکلبهتقلبیسشن هاینسبتبیشترین



کرمانشاه ۳۰

ایلام ۱

گیلان ۲

البرز ۴

مازندران ۵

۲۹خراسان شمالی

۳تهران

۳۱خراسان جنوبی

آذربایجان غربی ۲۷

۲۸تانسیستان و بلوچس
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 است؟بودهاستان هاییچهازجمعیتبهدریافتیتقلبیسشن هاینسبتبیشترین



۸دانمارک

ایالات متحده آمــریکا ۱

گینه نو ۲

۳چین
چک ۴

شیلی ۵

افغانستان ۶

آرژانتین ۹

بوتان ۱۰

United States of America

Argentina

Chile Bhutan

Afghanistan China
Czech Rep.

Denmark

Papua New Guinea

اییگینه استو ۷
Equatorial Guinea

بی با بیشترین ســـــــشن های تقل

آی پی های غیر ایرانی از کشورهای

.دبوده انچینوگینه نو ،آمریکا
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؟استبوده کشورهاکدامازدریافتیسشن هایکلبهتقلبیسشن هاینسبتبیشترین





۵۷پرفـــــــورمنس براساس کانال      

۷۲پروفورمنس براساس زمان       

۷۴پرفورمنس براساس ایجنت و لوکیشن      

لاینپرفورمنس در تبلیغات آن|فصل سوم

۵۴پرفورمنس تبلیغات آنلاین در ایران و جهان      



منظوراینبه.مپرداخته ایپرفورمنسدیدگاهازایرانآنلاینتبلیغاتاکوسیستممطالعهبهفصلایندر
:پرداخته ایمیکهرمعرفیبهادامهدرکهشدهاستفادهدهیگزارشبرایمختلفیمتریک هایاز

کاربریکفعالانهحضورزمانمدتبهکهاستمتریکی:(Session Duration)دیوریشنسشن✓
گوگلتعریفهماندقیقادیوریشنسشنتعریفگزارشایندر.دارداشارهوب سایتیکدر

.استشدهگرفتهنظردرمتریکاینازآنالیتیکس

ابکاربرآندرکهمی شودگفتهسشنیبهسشنانگیجد:(Engaged Session)سشنانگیجد✓
نظرردمتریکاینبرایگزارشایندرکهتعریفی.استداشتهمثبتتعاملوب سایتمحتوای

هردیگر،تعباربه.می باشدسشنانگیجدازآنالیتیکسگوگلتعریفمشابهعیناشدهگرفته
ازیکییاباشدکردهبازدیدوبسایتمجزایصفحه۲ازیابکشدطولثانیه۱۰ازبیشترکهسشنی

.استشدهگرفتهنظردرسشنانگیجدیک،باشددادهانجامراکمپینگل های

ازمنظور.استسشنکیفیتمیزانبیانبرایمتریکی :HQ(High Quality Session)سشن✓
هر.استرکاربتوسطکاروکسبفروشوبازاریابیفانلازشدهطیسطوحتعدادسشن،کیفیت

،(شدبادادهانجامرامهم تریگل های)برسددهندهتبلیغفانلازپایین تریسطوحبهکاربرچه
شدهاطلاقسشن هاییبهHQسشنتعریف،اینبنابر.می شودگرفتهنظردربالاترسشنکیفیت

.*استدادهبالاییپرفورمنسامتیازآنهابهدژینوپرفورمنستشخیصموتورکهاست

نظردرHQسشنباشند،کردهدریافترا۱۰از۳.۳بالایامتیازکهسشن هاییگزارشایندراستگفتنی
.اندشدهگرفته

درباره این فصل
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٪۳
اتی از کل ســـــــشن های تبلیغ

ی کسب و کارهای دنیا در فضا

ـال تجارت الکترونیک در ســــــ

*.ندگذشته تبدیل شــــــــــده  ا

، در ۷.۹٪در صنایع غذایی. گفتنی است این نرخ در صــــــنایع مختلف متفاوت بوده است

از سشن های تبلیغاتی ۱.۷٪و در خرده فروشی های آنلاین ۴.۵٪حدود B2Bشرکت های 

**.تبدیل شده  اند



٪۲.۳
اتی از کل سشــــن های تبلیغ

HQدر سال گذشته سشن  

.بوده اند

٪۱۹.۹
ی از کل سشن های تبلیغات

د در سال گذشــــــته انگیج

.سشن بوده  اند
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است؟بودهچگونهشدهبررسیسشن هایدرپرفورمنسامتیازتوزیع

۳.۳/ ۱۰: سطح آستانه

امتیاز پرفورمنس

٪۱۰۰

٪۷۵

٪۵۰

٪۲۵

٪۰
۰/۱۰ ۱/۱۰ ۲/۱۰ ۳/۱۰ ۴/۱۰ ۵/۱۰ ۶/۱۰ ۷/۱۰ ۸/۱۰ ۹/۱۰ ۱۰/۱۰

٪۲.۳
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ی 
های

ن 
ش
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از سشن های بررسی شده، امتیاز ٪۲.۳

*.داشــــته اند۱۰از ۳.۳پرفورمنس بالای 

 *
ی 
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س  ب
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فور

 پر
یاز
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با ا
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های

ن 
ش

س
۳.

۳
۱۰از 

ن 
ش
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ده ا

ش
ته 
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ر گ

نظ
در 

.

طح آستانه با افزایش سطح آستانه، نسبت سشن هایی با امتیاز پرفورمنس بالاتر از س

.انتخابی به کل سشـــــن های دریافتی به شدت کاهش می یابد



یشترین بشبکه های اجتماعیو ارتباط با مشتریاز بین انواع کانال های تبلیغاتی، 

.  امتیاز را در بین متریک های پرفورمنسی کسب کرده  است

**سشن دیوریشن

(ثانیه۱۲۳)

(ثانیه۱۴۸)

(ثانیه۴۴)

(ثانیه۶۳)

(ثانیه۸۰)

انگیجد سشن

(۲۹.۵٪)

(۵۷.۵٪)

(۶۶٪)

(۱۸.۷٪)

(۲۵٪)

HQسشن 

ارتباط با مشتری (۲.۸٪)

شبکه های اجتماعی (۳.۲٪)

ریفرال

ادنتورک داخلی(۱.۶٪)

گوگل(۲.۲٪)

(۲.۶٪)

۱

۱ ۱۲

۲ ۲

۳

۳

۳
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و                                       ،                                                          (Ecrm)کانال های                                                          

.بیشترین پرفورمنس را در تبلیغات آنلاین داشته اند

شبکه های اجتماعیریارتباط با مشت
ریفرال
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آورده اند؟ارمغانبهدهندگانتبلیغبرایراپرفورمنسبیشترینکانال هاکدام



٪۳۴.۶ ٪۴۰.۹ ٪۳۱.۷ ٪۱۱ ٪۱۳.۱

٪۴۱.۸ ٪۳۲ ٪۷.۴ ٪۳۰.۹

٪۴۶.۶ ٪۵۷.۲ ٪۳۲ ٪۱۸.۵ ٪۲۲.۸

٪۲۰ ٪۱۲.۸ ٪۴.۴ ٪۱۵.۲

٪۵۰.۷ ٪۳۹.۶ ٪۲۴.۱ ٪۵۶.۴

٪۳۶.۶ ٪۲۱.۱ ٪۱۶.۱ ٪۱۵.۲

- ٪۰.۹ ٪۵ ٪۱.۵

- ٪۱.۱ - ٪۱۲.۵

٪۱۸.۳ - ٪۴۰.۸ ٪۳۴

٪۴.۸ ٪۵ ٪۳.۳ ٪۷.۹

٪۲۵

٪۵۹.۷

٪۵۶.۶

٪۱۰.۵

٪۱۶.۸

٪۴۸.۷

٪۸.۱

سفر، گردشگری و مهاجرت

آمـــــوزش

خرده فروشی آنلاین

مالی، بانکداری و سرمایه گذاری

تفریحی و سرگرمی

خودرو

بازی و نرم افزار

تبلیغات

*ســـــایر

ری
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ا م
ط ب

تبا
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جت
ی ا

ها
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ک د
تور

دن
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ل
وگ

گ

کانال های تبلیغاتی

ف تبلیغ دهنده
صنایع مختل

٪۴۲.۳

.ددر اکثر صنایع بیشترین انگیجد سشن را به ارمغان آورده انارتباط با مشتریو شبکه های اجتماعی کانال 

لات،مد و زیبایی پوشاک، زیورآ
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است؟نمودهایجادراسشنانگیجدبیشترینتبلیغاتیکانال هایکدامصنعتهردر



ــــــبکه با توجه به متریک های پرفورمنســــــی ارزیابی شـــده، ش

  و کارهای ، بهترین پرفورمنس را برای کسبلینکدیناجتماعی 

.ایرانی به ارمغان آورده است

*لینکدین

سشن دیوریشن

انگیجد سشن

HQسشن 

(۷۱.۲٪)

(۵.۳٪)

(ثانیه۱۱۶.۷)

ایکس

(۶۹.۶٪)

(۵.۱٪)

(ثانیه۱۱۱.۲)

تلگرام

(۴۵٪)

(۴٪)

(ثانیه۹۶.۹)

اینستاگرام

(۳۳.۷٪)

(۳.۳٪)

(ثانیه۱۵۶)
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، پرفورمنس SMSارســــــال با توجه به متریک های پرفورمنســــــــــی ارزیابی شده، 

را انگیجد SMSاز سشن های کانال ۷۹.۵٪. بهتری را به ارمغان آورده است

.تشکیل داده اندHQاز سشن های آن را سشن ۲.۸٪سشن و 

سشن دیوریشن

انگیجد سشن

HQسشن 

SMS

(۷۹.۵٪)

(۲.۸٪)

(ثانیه۱۶۶.۵)

ایمیل

(۳۸.۶٪)

(۲.۹٪)

(ثانیه۱۱۲.۸)

نپوش نوتیفیکیش

(۳.۹٪)

(۰.۰۷٪)

(ثانیه۴۸.۵)
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 است؟بودهچگونهEcrmکانال هایدرپرفورمنسوضعیتگذشتهسالیکدر



ســـــرچ ادز

از بین انواع مــــــختلف تبلیغات 

، بیشترین میزانسرچ ادزگوگل، 

.  را داشته استHQســــشن های 

سشن دیوریشن

انگیجد سشن

HQسشن 

(۲۲٪)

(۴.۷٪)

(ثانیه۹۴.۲)

پرفـــــورمنس مکس

(۲۴٪)

(۴.۰۷٪)

(ثانیه۶۲)

۶۲|  پرفورمنس براساس کانال  |  ۳فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

بوده است؟چگونهادزگوگلتبلیغاتانواعدرپرفورمنسوضعیتگذشتهسالیکدر

دیســـــپلی ادز

(۳۱٪)

(٪۲.۷)

(ثانیه۶۲)



سشن دیوریشن

(ثانیه۶۵)ادوایزد

(ثانیه۷۶)اسمارتک

(ثانیه۵۱)تپسل

(ثانیه۵۹)مگنت

(ثانیه۶۱)دارت ادز

انگیجد سشن

(٪۵۱.۳)تپسل

(٪۱۷.۴)ادوایزد

(٪۲۵.۴)یکتانت

(٪۴۷.۵)اسمارتک

HQسشن 

(٪۱.۸)یکتانت

(٪۲.۷)*تپسل

(٪۰.۲۰)صباویژن

(٪۰.۲۱)ادوایزد

(٪۰.۳۵)طاووس
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(٪۱۱.۸)صباویژن



سشن دیوریشن

(ثانیه۴۲)

(ثانیه۳۵.۸)

(ثانیه۶۷.۹)

(ثانیه۴۴.۶)

(ثانیه۹۷.۵)

(ثانیه۴۳)

انگیجد سشن

(۸.۵٪)

(۵.۴٪)

(۱۳٪)

(۹.۴٪)

(۲۱.۸٪)

(۵۴٪)

HQسشن 

همسان (۱.۲٪)

بنر ثابت

(۱.۹٪)

ریتارگتینگ (۵.۴٪)

شنپوش نوتیفیکی

بنری(۰.۵٪)

(۰.۵٪)

درون اپلیکیشنی

(۰.۷۵٪)

۱ ۱

۱

۲

۲

۲

۳ ۳

۳

ویدیویی(٪۸.۹)(ثانیه۲۱) (۰.۳۴٪)
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دارای                                       در بین انواع مختلف تبلیغات آنلاین                                           ،                                 و              

.بهترین متریک های پرفورمنسی بوده اند

همسانبنر ثابتریتارگتینگ
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بهترین متریک های پرفورمنسی را در HQسشن  ۵٪انگیجد سشن و  ۴۱٪، با خبریمنتشرکنندگان دسته 

*.میان تمامی منتشر کنندگان داشــــــته  اند 

ثانیه۶۹

ITتکنولوژی، فناوری و

آهنگ و موســــــیقی

دکوراسیون و معماری

سرگرمی و تفریحی

سینما، فیلم و ســــریال

سبک زندگی
غذا و آشپزی

ورزشی

پوشاک، مد و زیبایی

محتوای درسی و آموزشی

پزشکی و سلامت

سیاسی و اجتماعی

مادر، کودک و نوزاد

خبری

توریستی، گردشگری و مسافرت

دین و مذهبی
خودرو و حمل و نقل

اقتصادی، مالی و سرمایه گذاری

سایر

کتاب و ادبیات

ثانیه۵۸.۲

ثانیه۵۴.۷
هثانی۵۵.۳

ثانیه۴۳.۹

ثانیه۴۳.۶

ثانیه۴۶.۶

هثانی۳۹.۳

ثانیه۴۳.۵

ثانیه۴۲

هثانی۳۹.۵

ثانیه۴۰.۳

ثانیه۳۳
ثانیه۳۴.۷

هثانی۳۴.۵

ثانیه۲۸.۳

ثانیه۳۸.۱

ثانیه۲۹.۸
ثانیه۳۱.۳

ثانیه۳۶.۶

سشن دیوریشن(HQسشن ) انگیجد سشن
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ه اند؟کردایجادتبلیغ دهندگانبرایراسشن هاکیفیت ترینبامنتشرکنندگانازدستهکدام

٪۴۱(٪۵)
٪۴۰.۸(۲.۶ ٪)

٪۳۳.۶(۲.۴ ٪)

٪۳۳.۱(۳ ٪)

٪۳۰.۲(۲.۷ ٪)

٪۲۹.۴(۲.۷ ٪)

٪۲۹.۳(۱.۹ ٪)

٪۲۸.۴(۲.۴ ٪)

٪۲۸.۴(۲.۴ ٪)

٪۲۷.۵(۲.۷ ٪)

٪۲۳.۹(۲ ٪)

٪۲۳.۵(۲.۱ ٪)

٪۱۹.۸(۱.۵ ٪)

٪۱۹.۵(۱.۴ ٪)

٪۱۸.۶(۱.۷ ٪)

٪۱۴.۹(۰.۶ ٪)

٪۱۴.۲(۱ ٪)

٪۱۳.۸) ۱ ٪(

٪۱۱.۹ ) ۰.۹ ٪(

٪۵) ۱.۳ ٪(



.ه اندانگیجد سشن بیشتری نسبت به  متوسط انگیجد سشن در کل صنعت داشت۵۷۰٪تا ۳۵٪بین در تمامی صنایع، دسته بندی های برتر 

سفر، گردشگری و مهاجرت

خرده فروشی آنلاین

پوشاک، زیورآلات،مد و زیبایی

تفریحی و سرگرمی

بازی و نرم افزار

تجهیزات صنعتی

اریمالی، بانکداری و سرمایه گذ

آموزش

پزشکی و سلامت

ســـــایر

۲رتبه  ۱رتبه ۳رتبه 

ط 
س

تو
م

۳
رتر

ه  ب
رتب

** ت
نع

ص
ل 

ر ک
ط د

س
تو

م

بازی و نرم افزارآهنگ و موسیقی یاقتصادی، مالی و سرمایه گذار

بازی و نرم افزاردکوراسیون و معماری پوشاک، مد و زیبایی

مادر، کودک و نوزادآهنگ و موسیقی کتاب و ادبیات

خبریپوشاک، مد و زیبایی آهنگ و موسیقی

پوشاک، مد و زیباییآهنگ و موسیقی السینما، فیلم و سری

السینما، فیلم و سریپوشاک، مد و زیبایی محتوای درسی و آموزشی

پوشاک، مد و زیباییآهنگ و موسیقی محتوای درسی و آموزشی

السینما، فیلم و سریپوشاک، مد و زیبایی غذا و آشپزی

پوشاک، مد و زیباییآهنگ و موسیقی السینما، فیلم و سری

دین و مذهبیغذا و آشپزی خودرو و حمل و نقل

٪۳۶.۲

٪۳۱.۱

٪۲۵.۶

٪۱۹.۷

٪۱۶.۹

٪۱۲.۵

٪۴.۱

٪۳.۸

٪۳.۵

٪۱.۹

٪۵.۴

٪۵.۶

٪۷.۵

٪۳.۷

٪۴.۵

٪۶.۱

٪۰.۸

٪۱.۴

٪۰.۸

٪۱.۴

*صنعت کسب و کار 
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(دیبرترین دسته بن)



.ه استبود، متوسط سشن دیوریشن تمامی منتشرکنندگان ایرانی

از سشن ها همچنین بطور متوسط                       از سشن ها انگیجد سشن و          

HQسشن بوده اند  .

ثانیه۳۹.۳

۲٪تنها ٪۲۶
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 است؟بودهچگونهتبلیغاتمنتشــــرکنندگانبیندرپرفورمنسکلیوضعیت



درصد از ۲۷٪و خبریآنها از دسته ۴۵٪سشن وجود داشتند که HQدرصد۱۰منتشرکننده با بیشتر از ۱۱

. بوده  انداقتصادی، مالی و سرمایه گذاری دسته 

از آنها در دسته ۴۱٪انگیجدسشــــــــن وجود داشتند که درصد ۵۰منتشرکننده با بیشتر از ۳۴همچنین 

سیاسی و اجتماعی از آنها در دسته ۳۲٪و اقتصادی، مالی و سرمایه گذاری 
.بوده  اند

۶۹|  پرفورمنس براساس کانال  |  ۳فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

است؟بودهچگونهآنلاینتبلیغاتمنتشــــرکنندگاندرپرفورمنسکلیوضعیت



.دانگیجد سشـــن بیشتری نسبت به  متوسط انگیجد سشن در کل صنعت داشته ان۱۲۴٪تا ۱۲٪بین در تمامی صنایع، مدیوم های برتر 

سفر، گردشگری و مهاجرت

خرده فروشی آنلاین

پوشاک، زیورآلات،مد و زیبایی

تفریحی و سرگرمی

بازی و نرم افزار

تجهیزات صنعتی

یمالی، بانکداری و سرمایه گذار

آموزش

پزشکی و سلامت

ســـــایر

۲رتبه  ۱رتبه ۳رتبه 

ط 
س

تو
م

۳
رتر

ه  ب
رتب

** ت
نع

ص
ل 

ر ک
ط د

س
تو

م

ریتارگتینگهمسان بنری

ریتارگتینگبنر ثابت همسان

ریتارگتینگویدیو بنری

ریتارگتینگهمسان درون اپلیکیشنی

ریتارگتینگهمسان درون اپلیکیشنی

ریتارگتینگهمسان بنری

همسانبنر ثابت ریتارگتینگ

ریتارگتینگهمسان درون اپلیکیشنی

بنر ثابتریتارگتینگ همسان

ریتارگتینگنپوش نوتیفیکیش بنری

٪۱۵.۸

٪۳۷.۱

٪۴۸

٪۲۰.۶

٪۲۷.۴

٪۱۴.۴

٪۱۲.۳

٪۸.۵

٪۱۱

٪۶.۴

٪۱۴.۱

٪۱۸.۳

٪۳۰

٪۱۵.۲

٪۱۸.۴

٪۸.۳

٪۵.۵

٪۷.۷

٪۷.۱

٪۳.۶

*صنعت کسب و کار 
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(برترین مــــدیوم)



به ترتیب با                      وخرده فروشی و پوشاک، زیورآلات، مد و زیباییکسب و کارهای صنعت 

.زده اند، بهترین وضعیت را در این مــتریک  رقمریتارگتینگانگیجد سشــــــــــن از مدیوم 

پوشاک، در  کمپین های تبلیغاتی صنعت HQبا                               سشن ویدیوهمچنین مـــــــدیوم 

. بهترین پرفورمنس را از خود نشان داده استزیورآلات، مد و زیبایی

٪۸۰
٪۵۶

٪۱۷.۸
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است؟بودهمدیوم هاییچهوصنایعچهدرپرفورمنسیمتریک هایمیزانبهترین



۲۳٪

شــنبهجمعه یک شنبه دوشنبه سه شنبه چهارشنبه هپنجشنب

.استطولانی ترین سشن ها روی وبسایت کسب و کارها ایجاد شدهپنجشنبه در روزهای 

ثانیه۵۵

ن به بهترین روزهای هفته از نظر نسبت انگیجد سشدو شنبه ها 

.کل سشن ها بوده اند

.بوده اندHQبهترین روزها از نظر ســــشن چهارشــــــنبه ها 

۳.۴۶٪
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است؟بودهچگونههفتهمختلفروزهایبراساسپرفورمنسیمتریک هایوضعیت

ثانیه۶۱ هثانی۵۴.۷ثانیه۶۰ثانیه۴۷ثانیه۵۰هثانی۵۹.۵



٪۲۰.۹.اده اندبیشترین نسبت انگیجد سشن ها اتفاق افتصبح۴تا ۱۲در بازه 

۱۹.۶ ٪
۲۰.۳ ٪

۱۸.۳ ٪ ۱۸.۸ ٪ ۱۸.۶ ٪
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است؟بودهچگونهروزمختلفساعاتبراساسپرفورمنسیمتریک هایوضعیت

.داده انداختصاصدهندگانتبلیغوبسایتبررسیبرایرابیشتریزمانکاربرانصبح۱۲تا۸بازهدر

ثانیه۵۴.۴ هثانی۵۰.۶ثانیه۴۸.۷ثانیه۵۹هثانی۵۵.۷هثانی۵۲.۶

۲.۲۲ ٪ ۲.۱۴ ٪
۲.۱ ٪ ۲ ٪ ۲.۱۲ ٪

.سشن ها به کل سشن ها در تمامی طول روز تقریبا ثابت بوده است HQنسبت 

۲.۲۵٪

۴تا ۰
صبح

۸تا ۴
صبح

۱۲تا ۸
پیش از ظهر

۱۶تا ۱۲
ظهر

۲۰تا ۱۶
عصر

۲۴تا ۲۰
شب



.ه اندبه مراتب سشن های باکیفیت تری را به نسبت کاربران موبایل و تبلت ایجاد نموددسکتاپکاربران 

موبایل

(ثانیه۵۸.۶)

تبلت

(ثانیه۶۷.۴)

دسکتاپ

(ثانیه۱۲۹.۷)

(سشن۲.۱۷HQ٪–انگیجد سشن ۱۹.۱٪)موبایل 

(سشن۲.۴۴HQ٪–انگیجد سشن ۲۱.۹٪)تبلت 

(سشن۴.۵HQ٪–انگیجد سشن ۳۳.۷٪)دســکتاپ 
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است؟بودهچگونهکشورمختلفدستگاه هایدرپرفورمـــنسوضعیت



رین سشن های به ترتیب کم کیفیت تخراسان جنوبیوخراسان شمالی به ترتیب باکیفیت ترین و خوزستانوتهران 

.تبلیغاتی  را روی وبسایت کسب و کارها ایجاد نمودند

خوزســـــتان ۲

تهران۲۷گلستان ۱

۳۱خراسان شمالی

۲۸خراسان رضوی

۳۰خراسان جنوبی

۲۹یزد

البرز ۴

زنجان ۵

قزوین ۳

٪۲۵.۲ (٪۳.۸)*

٪۲۲.۴ (٪۳.۳)

٪۲۲.۴ (٪۳.۲)

٪۲۳ (٪۳.۳)

٪۲۲.۵ (٪۳.۵)

٪۱۸.۳ (٪۲.۸)

٪۱۸.۷ (٪۲.۷)

٪۱۸.۲ (٪۲.۸)

٪۱۸.۶ (٪۲.۸)

٪۱۹ (٪۲.۸)
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* است؟بودهچگونهکشورمختلفاستان هایتفکیکبهپرفورمنسوضعیت
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۷۹جامعه آماری مورد بررسی        

۸۵کانال های تبلیغاتی آنلاین       

۹۱ادنتورک های داخلی          

کارنامه تبلیغات آنلاین|فصل چهارم

۱۰۵تبلیغات آفلاین      



الانفعدیدگاهبررسیهدفباکهمی شودارائهتوصیفیمطالعهیکازحاصلنتایجفصل،ایندر
اینرداستفادهموردداده های.استشدهانجامایراندرتبلیغاتصنعتخصوصدرتبلیغاتحوزه ی

ucheck.meآنلایننظرسـنجیپلتفرمازاســـتفادهباوالکترونیکیپرســــشنامهیکطریقازمطالعه
.استشدهجمع آوری

رآوردهایباساسبرکهمی دهدتشکیلکشوردرتبلیغاتحوزهفعالانکلیهراپژوهشاینآماریجامعه
.می شودزدهتخمیننفرهزار۱۰تا۵بیناولیه،

برایکهبودتشریحیوچندگزینه ایقالبدرسوال۶۳شاملشده،طراحیالکترونیکیپرســــشنامه
اعیاجتمصفحاتدرهمچنینشدهارسالکارهاوکسبمدیرانوآنلاینتبلیغاتصنعتفعالین

.شدمنتشــــردژینو

موردپرسشنامه۳۹۸تعدادمیزاناینازکهشدهجمع آوریوتکمیلپرسشنامهعدد۴۳۶نهایتدر
مانندریآماشاخص هایازاستفادهباوتوصیفیصورتبهداده هاتحلیل.گرفتقرارتحلیلوتایید

دررتراحتدرکمنظوربهداده هاتحلیلازحاصلنتایج.استشدهانجاممیانگینودرصدفراوانی،
درلفصایندرایرانآنلاینتبلیغاتکارنامهعنوانباوشدهارائهمختلفنمودارهایوجداولقالب
.استگرفتهقرارشمااختیار

اناطمینسطحبابخشاینداده هایشده،آوریجمعپاسخ هایتعدادوهدفجامعهاندازهبهتوجهبا
.شده اندگزارش۵٪زیرخطایمارجینو۹۵٪بالای

درباره این فصل
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تعداد پرسشنامه های ارزیابی شده

ترپرفورمنس مارک/ دیجیتال مارکتر 

۳۳٪

صاحب کسب و کار

۲۶٪

مدیر مارکتینگ

۲۵٪

سایر

۱۰٪

کمپین منیجر/ اکانت منیجر 

۶٪
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است؟بودهچهآنهاشغلیپوزیشنکردند؟شرکتنظرسنجیدرنفرچند



۳۵٪-اعلام نشده 

۱۱٪-بازاریابی و تبلیغات 

۸٪-سفر و گردشگری 

۵٪-خرده فروشی آنلاین 

۵٪-مالی و سرمایه گذاری 

۵٪-ارزهای دیجیتال 

۵٪-بازی و نرم افزار 

۴٪-آموزشی 

۴٪-تکنولوژی و کالای اکترونیک 

۱۳٪-*سایر 

۳٪-خدمات 

۲٪-سرگرمی 
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اند؟بودهصنایعیچهازنظرسنجیدرکنندگانشرکت

صنعت ۱۷شرکت کنندگان در نظرسنجی در بیش از  

.فعالیت داشته اندمختلف 
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نفر۵۰تا ۱۰بین 
٪۳۰

نفر ۱۰۰تا ۵۰بین 
نفر۱۰تا ۵بین ٪۲۳

٪۱۶

نفر۵۰۰تا ۱۰۰بین 
٪۱۳

نفر۵کمتر از 
٪۸

نفر۱۰۰۰تا ۵۰۰بین 
٪۳

نفر۱۰۰۰بالاتر از 
٪۷
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است؟بودهصورتچهبهنظرسنجیدرکنندهشرکتافرادشرکتسایز

فعالیت نفر ۵۰تا ۱بین نیمی از شرکت کنندگان در نظرسنجی در شرکت هایی با تعداد کارمندان 

.اندداشته



فقط آنلاین
٪۶۰

هم آنلاین و هم آفلاین
٪۳۰

هیچکدام
٪۹

فقط آفلاین
٪۱

۷۵٪بالای 
٪۳۲

۷۵٪تا ۵۰٪بین 
٪۲۵

۲۵٪زیر 
٪۲۳

۵۰٪تا ۲۵٪بین 
٪۱۸

نمیدانم
٪۲
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؟ اندکردهتجربهراآنلاینتبلیغاتانواعازیکیگذشتهسالدرکنندگانشرکتازدرصدچند

ین و هم آنلا"پاسخ دهندگانی که گزینه 

، چهاندردهـــــــــکرا انتخاب " هم آفلاین

به تبلیغاتی خود راه ـــبودجاز یزان ــــــم

؟انداص دادهـــــــاختصتبلیغات آنلاین 



افراد شرکت کننده در نظرسنجی در سال گذشته بطور تقریبی

.بودجه صرف تبلیغات آنلاین خود کرده اند

.*از کل سایز بازار تبلیغات آنلاین در ایران است ۱۹٪تا ۱۵٪حدوداین رقم چیزی در 
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داشتند؟شرکتنظرسنجیایندرایرانآنلاینتبلیغاتبازارازدرصدچند



۸۴|  جامعه آماری مورد بررسی  | ۴فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

؟اندکردهبرونسپاریراخودآنلاینتبلیغاتکنندگان،شرکتازدرصدچند

بخشی از مراحل 
.برون سپاری شده است

٪۳۲

تمام مراحل بصورت 
.داخلی انجام شده است

٪۶۷

تمام مراحل برون سپاری
.شده است

٪۱

جمیزان رضایت از نتای

۵/

ال کنندگانی که در سرکت ــــشاز ٪۶۷

ند، همه گذشته تبلیغات آنلاین داشت

داخلی انجام ورت ـــــــــبصمراحل آن را 

.داده اند

که ، شرکت کنندگانیودـــــــــوجبا این 

اری پـــــــــبرونسبخشی از این مراحل را 

رضایت  ۱۲٪کرده اند، بطور متوسط 

لاین خود از نتایج تبلیغات آنتری ـــبیش

.* اندداشته

جمیزان رضایت از نتای

۵/
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۵

زه 
 با

در
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.۶
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۶۹٪

بنری و همسان

گوگل ادز

ریتارگتینگ

درون اپلیکیشنی

جایگاه ثابت

افیلیت مارکتینگ

ریتیل مدیا

**سایر 

۶۴٪

۶۱٪

۵۹٪

۳۱٪

۲۴٪

۲۰٪

۸٪

۳٪

شبکه های اجتماعی

و ان ـــــهمس، بنری و تماعیــــاجتبلیغات شبکه های 

در میان کانال های تبلیغاتیرفدارترین ـــپرطگوگل ادز 

ز ا. پاسخ دهندگان به پرسشنامه بوده است

ته از گذشدر سال در نظرسنجی،رکت کنندگانــــــــش

.ردندتفاده کساشبکه های اجتماعیتبلیغات 

٪۶۹
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* ؟*اندکردههزینهکانال هاییچهدرراخودآنلاینتبلیغاتبودجهنظرسنجیدرکنندگانشرکت
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۰ ۱ ۵۲ ۳ ۴

گوگل ادز

افیلیت مارکتینگ

ریتارگتینگ

شبکه های اجتماعی

ریتیل مدیا

جایگاه ثابت

درون اپلیکیشنی

بنری

۵از ۳.۷۷

۵از ۳.۶۵

۵از ۳.۵۷

۵از ۳.۵۷

۵از ۳.۴۰

۵از ۳.۱۴

۵از ۳.۱۰

۵از ۲.۷۱

.بوده است۵از ۳.۳۷متوسط رضایت از تمام کانال ها 
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دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

است؟ودهبچگونهآنلاینتبلیغاتمختلفکانال هایازنظرسنجیدرکنندگانشرکترضایتمیزان

۸۶|  کانال های تبلیغاتی آنلاین  |  ۴فصل 



تفاده افراد شرکت کننده در نظرسنجی به طور متوسط به تمام کانال های اس

نمره،۵شده در کمپین های آنلاین خود از 

.داده اند

دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

است؟ودهبچگونهآنلاینتبلیغاتمختلفکانال هایازنظرسنجیدرکنندگانشرکترضایتمیزان

۸۷|  کانال های تبلیغاتی آنلاین  |  ۴فصل 
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بخش ترینرضایت(۶۶٪مجموعا)۵امتیاز۳۰٪و۴امتیاز۳۶٪باادزگوگلکمپین های

.اندبودهشرکت کنندگانانتخاببهگذشتهسالکمپین های

گوگل ادز

افیلیت مارکتینگ

ریتارگتینگ

شبکه های اجتماعی

ریتیل مدیا

جایگاه ثابت

درون اپلیکیشنی

بنری

*۵ )٪۳۰ ۴ )٪۳۶ ۳ )٪۱۹ ۲ )٪۱۳ ۱)٪۲

۵ )٪۲۳ ۴ )٪۴۲ ۳ )٪۱۹ ۲ )٪۸ ۱ )٪۸

۵ )٪۱۹ ۴)٪۴۴ ۳ )٪۱۶ ۲ )٪۱۶ ۱ )٪۵

۵ )٪۱۸ ۴ )٪۳۷ ۳ )٪۳۲ ۲ )٪۱۱ ۱ )٪۲

۴ )٪۶۰ ۳ )٪۳۰ ۱ )٪۱۰

۵ ۴ )٪۲۴ ۳ )٪۴۵ ۲ )٪۲۴

۵ ۴ )٪۲۶ ۳ )٪۳۸ ۲ )٪۱۶ ۱ )٪۱۰

۵ ۴ )٪۱۸ ۳ )٪۳۴ ۲ )٪۳۰ ۱ )٪۱۳

٪۰ ٪۲۰ ٪۱۰۰٪۴۰ ٪۶۰ ٪۸۰

۱ )٪۰

۵از ۵امتیاز ( ۵۵از ۴امتیاز ( ۵۴از ۳ امتیاز (۵۳از ۲ امتیاز (۵۲از ۱امتیاز ( ۱

دادند؟امتیازیچه۵تا۱ازمدیومهربهنظرسنجیدرکنندگانشرکت



گوگل ادز

افیلیت مارکتینگ

ریتارگتینگ

شبکه های اجتماعی

ریتیل مدیا

جایگاه ثابت

درون اپلیکیشنی

بنری

۱) ٪۴۶ *۲ )٪۳۵ ۳ )٪۱۴ ۴ )٪۵

٪۰ ٪۲۰ ٪۱۰۰٪۴۰ ٪۶۰ ٪۸۰

۱) ٪۳۸ ۲ )٪۱۵ ۳) ٪۳۶ ۴ )٪۹

۱) ٪۴۴ ۲)٪۱۷ ۳ )٪۲۵ ۴ )٪۱۴

۱ )٪۳۵ ۲) ٪۴۲ ۳ )٪۱۸ ۴ )٪۵

۱ )٪۳۳ ۲ )٪۵۰ ۳ )٪۱۷ ۴ )٪۰

۱ )٪۲۶ ۲)٪۴۱ ۳ )٪۲۶ ۴ )٪۷

۱) ٪۵۰ ۲ )٪۱۷ ۳ )٪۳۳ ۴ )٪۰

۱ )٪۵۲ ۲ )٪۱۸ ۳ )٪۲۴ ۴ )٪۶

سایر( ۴عدم امکان مدیریت دقیق ترافیک               ( ۳هزینه بالای استفاده              ( ۲نتایج ضعیف به نسبت هزینه              (۱

.استبودهنکنندگاشرکترضایتعدمعاملپرتکرارترینهزینهنسبتبهضعیفنتایج
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است؟بودهچهکانالهرازناراضیافرادنارضایتیعلل



نتایج ضعیف ( ۶۲.۵٪)کانال ۵کانال بررسی شده در این نظرسنجی، در ۸از بین 

.ست، مهمترین عامل نارضایتی تبلیغ دهندگان بوده ابه نسبت هزینه

۹۰|  کانال های تبلیغاتی آنلاین  |  ۴فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

است؟بودهچهآنلاینتبلیغاتکانال هایازنارضایتیعللمهمترین



گروه تپسل

**سایر

صباویژن

طاووس

یلو ادوایز

دیما

دارت ادز

اسمارتک

۵۹٪

۳۸٪

۲۲٪

۱۵٪

۱۴٪

۱۰٪

۷٪

۶٪

۴٪

گروه یکتانت

اده ترین تفــــاسپر باویژن ــــصو ل ــــتپسیکتانت، 

ه بخ دهندگان ـــپاسادنتورک های داخلی در میان 

گان از شرکت کنند.                     پرسشنامه بوده  اند

گروه یکتانتاز خدمات ته ــــــــــگذشدر سال 

. اندکردهاستفاده 

٪۵۹

۹۱|  ادنتورک های داخلی  |  ۴فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 
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*  *کردند؟استفادهادنتورک هاکدامخدماتازبیشترنظرسنجیدرکنندگانشرکت
*
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۰ ۱ ۵۲ ۳ ۴

اسمارتک

یلو ادوایز

صباویژن

طاووس

دیما

گروه یکتانت

گروه تپسل

سایر ادنتورک ها

۵از ۳.۸

۵از ۳.۴

۵از ۳.۲۸

۵از ۳.۲۵

۵از ۳.۱۱

۵از ۲.۹۲۹

۵از ۲.۹۲۵

۵از ۲.۹

.بوده است۵از ۳.۱۷متوسط رضایت از تمام ادنتورک های داخلی 

دارت ادز ۵از ۲.۶۷

۹۲|  ادنتورک های داخلی  |  ۴فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

؟انددادهامتیازیچه۵ازداخلیادنتورک هایبهکنندگانشرکت



از افرادی که از خدمات اسمارتک استفاده ٪۶۰

*.نمودند، از نتایج آن رضایت داشته اند

۱امتیاز 
۴امتیاز ٪۰

٪۲۰

۳امتیاز 
٪۲۰

۲امتیاز 
٪۲۰

۵امتیاز 
٪۴۰

از افراد ناراضی، علت عدم رضایت ٪۵۰

اثربخشی خود از خدمات اسمارتک را 

.  اندکرده اعلام پایین خدمات 

خدماتپاییناثربخشی

خدماتازاستفادهپیچیدگی

اسبنامنپاسخگوییوپشتیبانی

زیادتقلب

٪۵۰

٪۲۵

٪۲۵

٪۰

٪۰

٪۰

خدماتبالایهزینه

سایر
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است؟بودهچهاسمارتکخدماتازنارضایتیعللپرتکرارترینورضایتمیزان
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به۵وناراضیبسیارمعنیبه۱.بدهند۵تا۱ازامتیازیادنتورکهربهتاشدخواستهنظرسنجیدرکنندگانشرکتاز

.استبودهراضیبسیارمعنی

مهمترین علل

نارضایتی



از افرادی که از خدمات یلوادوایر استفاده ٪۴۶

.اندداشته نمودند، از نتایج آن رضایت 

۲امتیاز 
۱امتیاز ٪۷

٪۷

۵امتیاز 
٪۱۳

۴امتیاز 
٪۳۳

۳امتیاز 
از افراد ناراضی، علت عدم رضایت ٪۴۰٪۳۱

هزینه بالای خود از خدمات یلوادوایز را 

.  اندکردهاعلام خدمات 

خدماتبالایهزینه

نامناسبپاسخگوییوپشتیبانی

خدماتازاستفادهپیچیدگی

خدماتپاییناثربخشی

٪۳۱

٪۳۱

٪۱۹

٪۱۳

٪۶

٪۰

زیادتقلب

سایر
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است؟بودهچهیلوادوایزخدماتازنارضایتیعللپرتکرارترینورضایتمیزان

به۵وناراضیبسیارمعنیبه۱.بدهند۵تا۱ازامتیازیادنتورکهربهتاشدخواستهنظرسنجیدرکنندگانشرکتاز

.استبودهراضیبسیارمعنی

مهمترین علل

نارضایتی



از افرادی که از خدمات صباویژن استفاده٪۴۸

. اندداشتهنمودند، از نتایج آن رضایت 

۱امتیاز 
٪۹

۵امتیاز 
٪۱۹

۲امتیاز 
٪۱۹

۳امتیاز 
٪۲۴

۴امتیاز 
٪۲۹

از افراد ناراضی، علت عدم رضایت ٪۴۵

ین اثربخشی پایخود از خدمات صباویژن را 

.  اندکردهاعلام خدمات 

خدماتپاییناثربخشی

خدماتازاستفادهپیچیدگی

خدماتبالایهزینه

زیادتقلب

٪۴۵

٪۲۳

٪۱۴

٪۱۴

٪۵

٪۰

اسبنامنپاسخگوییوپشتیبانی

سایر
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.استبودهراضیبسیارمعنی

مهمترین علل

نارضایتی



از افرادی که از خدمات طاووس استفاده ٪۴۰

. اندداشتهنمودند، از نتایج آن رضایت 

۲امتیاز 
٪۱۰

۱امتیاز 
٪۱۰

۵امتیاز 
٪۱۵

۴امتیاز 
٪۲۵

۳امتیاز 
٪۴۰

از افراد ناراضی، علت عدم رضایت ٪۲۷

اثربخشی خود از خدمات طاووس را 

.  اندکردهاعلام پایین خدمات 

خدماتپاییناثربخشی

زیادتقلب

خدماتازاستفادهپیچیدگی

خدماتبالایهزینه

٪۲۷

٪۲۰

٪۲۰

٪۱۳

٪۱۳

٪۷

*سایر

اسبنامنپاسخگوییوپشتیبانی
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به۵وناراضیبسیارمعنیبه۱.بدهند۵تا۱ازامتیازیادنتورکهربهتاشدخواستهنظرسنجیدرکنندگانشرکتاز

.استبودهراضیبسیارمعنی

مهمترین علل

نارضایتی



از افرادی که از خدمات دیما استفاده ٪۴۴

.اندتهـــــداش، از نتایج آن رضایت ودندــــــنم

۲امتیاز 
٪۰

۵امتیاز 
٪۱۱

۱امتیاز 
٪۲۳

۴امتیاز 
٪۳۳

۳امتیاز 
٪۳۳

از افراد ناراضی، علت عدم رضایت ٪۳۰

اثربخشی پاییندیما را ات ـــخدمخود از 

.  اندکردهاعلام خدمات 

خدماتپاییناثربخشی

خدماتبالایهزینه

زیادتقلب

*سایر

٪۳۰

٪۲۰

٪۲۰

٪۲۰

٪۱۰

٪۰

خدماتازاستفادهپیچیدگی

اسبنامنپاسخگوییوپشتیبانی

۹۷|  ادنتورک های داخلی  |  ۴فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

است؟بودهچهدیماخدماتازنارضایتیعللپرترکرارترینورضایتمیزان
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به۵وناراضیبسیارمعنیبه۱.بدهند۵تا۱ازامتیازیادنتورکهربهتاشدخواستهنظرسنجیدرکنندگانشرکتاز

.استبودهراضیبسیارمعنی

مهمترین علل

نارضایتی



ه از افرادی که از خدمات یکتانت استفاد٪۳۷

. اندداشتهنمودند، از نتایج آن رضایت 

۵امتیاز 
٪۱۲

۲امتیاز 
٪۱۵

۱امتیاز 
٪۲۰

۴امتیاز 
٪۲۵

۳امتیاز 
٪۲۸

از افراد ناراضی، علت عدم رضایت خود از ٪۳۰

ات اثربخشی پایین خدمخدمات یکتانت را 

.   اندکردهاعلام 

خدماتپاییناثربخشی

خدماتبالایهزینه

زیادتقلب

اسبنامنپاسخگوییوپشتیبانی

٪۳۰

٪۲۷

٪۲۷

٪۱۱

٪۴

٪۱

خدماتازاستفادهپیچیدگی

سایر
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است؟بودهچهیکتانتخدماتازنارضایتیعللپرتکرارترینورضایتمیزان

به۵وناراضیبسیارمعنیبه۱.بدهند۵تا۱ازامتیازیادنتورکهربهتاشدخواستهنظرسنجیدرکنندگانشرکتاز

.استبودهراضیبسیارمعنی

مهمترین علل

نارضایتی



از افرادی که از خدمات تپسل استفاده ٪۳۴

.اندداشتهنمودند، از نتایج آن رضایت 

۵امتیاز 
٪۴

۲امتیاز 
٪۱۵

۱امتیاز 
٪۱۵

۴امتیاز 
٪۳۰

۳امتیاز 
٪۳۶

از افراد ناراضی، علت عدم رضایت٪۳۳

یین اثربخشی پاخود از خدمات تپسل را 

.   اندکردهاعلام خدمات 

خدماتپاییناثربخشی

خدماتبالایهزینه

زیادتقلب

خدماتازاستفادهپیچیدگی

٪۳۳

٪۱۹

٪۱۷

٪۱۴

٪۱۴

٪۱

اسبنامنپاسخگوییوپشتیبانی

سایر
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است؟بودهچهتپسلخدماتازنارضایتیعللپرتکرارترینورضایتمیزان

به۵وناراضیبسیارمعنیبه۱.بدهند۵تا۱ازامتیازیادنتورکهربهتاشدخواستهنظرسنجیدرکنندگانشرکتاز

.استبودهراضیبسیارمعنی

مهمترین علل

نارضایتی



از افرادی که از خدمات سایر ادنتورک ها ٪۳۶

.اندداشتهاستفاده نمودند، از نتایج آن رضایت 

۵امتیاز 
٪۱۳

۲امتیاز 
٪۱۳

۴امتیاز 
٪۲۳

۱امتیاز 
٪۲۴

۳امتیاز 
٪۲۷

از افراد ناراضی، علت عدم رضایت خود ٪۲۸

ین اثربخشی پایاز خدمات سایر ادنتورک ها را 

. اعلام کرده اندخدمات 

خدماتپاییناثربخشی

سایر

خدماتبالایهزینه

زیادتقلب

٪۲۸

٪۲۴

٪۲۱

٪۱۷

٪۷

٪۳

اسبنامنپاسخگوییوپشتیبانی

خدماتازاستفادهپیچیدگی
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است؟بودهچهادنتورک هاسایرخدماتازنارضایتیعللپرتکرارترینورضایتمیزان

به۵وناراضیبسیارمعنیبه۱.بدهند۵تا۱ازامتیازیادنتورکهربهتاشدخواستهنظرسنجیدرکنندگانشرکتاز

.استبودهراضیبسیارمعنی

مهمترین علل

نارضایتی



از افرادی که از خدمات دارت ادز استفاده ٪۲۲

.اندداشتهنمودند، از نتایج آن رضایت 

۵امتیاز 
٪۱۱

۴امتیاز 
٪۱۱

۲امتیاز 
٪۲۲

۱امتیاز 
٪۲۲

۳امتیاز 
٪۳۴

ایت ــــــرضاز افراد ناراضی، علت عدم ٪۳۱

اثربخشی پایینخود از خدمات دارت ادز را 

.  اندکردهاعلام خدمات 

خدماتپاییناثربخشی

زیادتقلب

خدماتبالایهزینه

خدماتازاستفادهپیچیدگی

٪۳۱

٪۱۹

٪۱۳

٪۱۳

٪۱۲

٪۱۲

اسبنامنپاسخگوییوپشتیبانی

سایر
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است؟بودهچهادزدارتخدماتازنارضایتیعللپرتکرارترینورضایتمیزان

به۵وناراضیبسیارمعنیبه۱.بدهند۵تا۱ازامتیازیادنتورکهربهتاشدخواستهنظرسنجیدرکنندگانشرکتاز

.استبودهراضیبسیارمعنی

مهمترین علل

نارضایتی



اثربخشی ( ۸۸.۸٪)دسته ۸دسته ادنتورک بررسی شده در این نظرسنجی، در ۹از بین 

.، مهمترین عامل نارضایتی تبلیغ دهندگان بوده استپایین خدمات

۱۰۲|  داخلیادنتورک های |  ۴فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

است؟بودهچهداخلیادنتورک هایخدماتازنارضایتیعللپرتکرارترینورضایتمیزان



ورشدبراییپیشنهادیانظرهرگونه":شدپرسیدهکنندگانشرکتازنظرسنجیازبخشیدر
“.بنویسیدداریدنظردرایراندرآنلاینتبلیغاتصنعتبهبود

:می نماییدمشاهدهراکنندگانشرکتپاسخازChatGPTدسته بندیو تحلیلادامهدر

تبلیغاتبهنگرشوفرهنگبهبود
.آن هابهبیشترعملآزادیدادنوآژانس هابهسنتیمدیراناعتمادافزایش✓
وهخلاقانتبلیغاتطریقازتوجهجلبومخاطبذهنیساختارتغییربرایتلاش✓

.غیرتکراری
.مخاطبخستگیویکنواختیازجلوگیریبرایتبلیغاتدرنوآوری✓

قوانینونظارتبهبود
.غاتتبلینادرستنمایشوتقلبازجلوگیریبرایسختگیرانه ترقوانینایجاد✓
.پلتفرم هااستانداردسازیونظارتیوضعیتارتقاء✓
.محتوابیشترشخصی سازیواسپمتبلیغاتکاهش✓
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دادند؟آنلاینتبلیغاتصنعتارتقاءبرایپیشنهاداتیچهکنندگانشرکت



زیرساختیمشکلاترفع
.جهانیبازارهایوابزارهابهدسترسیبرایخارجیتحریم هایوفیلترینگرفع✓
.هتربکاربریپنل هایتوسعهجملهازپلتفرم ها،زیرساختیوفنیکیفیتبهبود✓
.تبلیغاتیجایگاه هایبهینه سازیوتبلیغاتهزینهکاهش✓

نوینفناوری هایازاستفاده
.تبلیغاتیپلتفرم هایدراتوماسیونومصنوعیهوشبه کارگیری✓
.تبلیغاتاثربخشیافزایشبرایپلتفرم هابینهمکاریویکپارچه سازی✓

انسانیمنابعبهتوجه
.خدماتکیفیتحفظبرایباتجربهنیروهایحقوقافزایشوکاریفشارکاهش✓
.بهتربازخوردهایارائهومشتریانبابلندمدتهمکاریبرتمرکز✓

آموزشوآگاهیافزایش
بلیغاتتپتانسیل هایباآن هاکردنآشنابرایکارفرمایانحضوربارویدادهاییبرگزاری✓

.آنلاین
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دادند؟آنلاینتبلیغاتصنعتارتقاءبرایپیشنهاداتیچهکنندگانشرکت



۳۵٪

اسپانسرشیپ رویداد

*سایر

تراکت

رادیو و تلویزیون

۳۳٪

۲۲٪

۱۶٪

۸٪

لبوردتبلیغات محیطی و بی

کرده اند، ربهـــــــتجتبلیغات آفلاین را ته ـــــــگذشدر بین افرادی که سال 

یغات آفلاین پرطرفدارترین روش تبلتبلیغات محیطی و بیلبورد 

.اندکردهاز این افراد از این روش استفاده ۳۵٪. بوده است
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؟اندکردهاستفادهآفلاینتبلیغاتانواعکدامازبیشترنظرسنجیدرکنندگانشرکت



۰ ۱ ۵۲ ۳ ۴

اسپانسرشیپ رویداد

لبوردتبلیغات محیطی و بی

سایر

تراکت

رادیو و تلویزیون

۵از ۳.۶۹

۵از ۳.۱۲

۵از ۲.۹۰

۵از ۲.۸۸

۵از ۲.۵۰

.استبوده۵از۳آفلاینتبلیغاتروش هایتمامازرضایتمتوسط

یپ اسپانسرشاز بین تمامی روش های تبلیغات آفلاین، 

.، بیشترین رضایت را به ارمغان آورده استرویداد

دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

است؟بودهچگونهآفلاینتبلیغاتمختلفانواعازرضایتمیزان

۱۰۶|  تبلیغات آفلاین  |  ۴فصل 



ی و پیچیدگ، عدم امکان سنجش دقیق عملکرد، هزینه بالا

دلایل نارضایتی به ترتیب از پرتکرارتریناثربخشی پایین و زمانبر بودن

.شرکت کنندگان در نظرسنجی از تبلیغات آفلاین خود بوده است

دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

است؟بودهچهآفلاینتبلیغاتمختلفانواعازنارضایتیعللمهمترین

۱۰۷|  تبلیغات آفلاین  |  ۴فصل 





۱۱۰درباره دژینو       

۱۱۳گزارش در یک نگاه     

یمعرفی، جمع بندی و نتیجه گیر|فصل پنجم



ویسسر.کردآغازآنلاینتبلیغات درتقلبکشفحوزهدرراخودفعالیت۱۴۰۰سالازدژینو
گاهنقشتقلبکشف گاهاین.داردشماتیمدرراکارآ کمکماشبهآنلاینتبلیغاتدرکارآ

ارسشن هااینایجادمنبعوتقلبیسشن هایممکنزمانسریع تریندرتامی کند
بسیارادزگوگلکمپین هایدرعلی الخصوصمورداینسریعتشخیص.کنیدشناسایی

جلویتاکنیممیکمکشمابهمتقلب،هایIPرنجوها IPارائهبادژینودرماوبودهحیاتی
.بگیریدرارقبایتانتقلبوهارباتحمله

ادنتورک هایدرتبلیغاتانواعو Displayتبلیغاتدراما
گاهتلاش هایداخلی، کافــــــیتنهاییبهتقلبکشفکارآ
نیازتبلیغاتیموثرترافیکافزایشوبهبودبرایونیست

همکناردردواینتاداردوجوددادهتحلیلگریکحضوربه
بهینه ترینشـــما،ورودیترافیکلحظهدربررســـــیبابتوانند

نتیجه.کنندپیداراشماتبلیغاتناشـــــــــرانوورودیکانال های
متریکبهبوددژینو،پرفورمنسسرویسدرنفردواینهمکاری
.بودخواهدشـــــما(ROAS)تبلیغاتیهزینه هایبازگشت

خدمات دژینو|  درباره دژینو 

۱۱۰|  درباره دژینو  |  ۵فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 



خودترکرازاستفادهبادژینو:ترکرومصنوعیهوشموتورهایبروزرسانی✓
هوشموتورهایبهوآوریجمعراترافیکلحظهدرتحلیلبراینیازموردمتریک های

عیمصنوهوشموتورهای.می نمایدارسالخودپرفورمنسوتقلبکشفمصنوعی
این."پرفورمنسامتیاز"و"تقلبامتیاز"می دهد؛امتیاز۲دریافتیسشنهربهدژینو

درراشماتبلیغاتیاهدافبهورودیترافیکبودننزدیکوبودنمعتبرمیزانامتیازات
هندهدپیشنهادسرویسنهایتدر.می نمایندمشخصبرایتانممکنزمانکمترین

رامکنمتصمیماتبهترینتامی کندکمکشمابهموتوردواینخروجیبررسیازبعد
کهاستیطبیعفوق،توضیحاتبهتوجهبا.کنیداتخاذموثرترکمپینداشتنبرای

دژینوسپرفورمنوتقلبتشخیصمصنوعیهوشموتورهایوترکرمستمربروزرسانی
.باشدداشتهقرارماکاردستوردر

برایژینودپرفورمنسسرویسگذشتهسالدر:پرفورمنسسرویسعمومیانتشار✓
بررسی هایوتستازپسگوگلDisplay Adsوداخلیادنتورک هایدرتبلیغاتبهبود

کارهاوکسبسرویساینازاستفادهبا.گرفتقرارعمومدسترسدرومنتشرمختلف
.باشندداشتهخودتیمدردادهتحلیلگریکمی توانند

بروز رسانی های دژینو در یک سال گذشته|  درباره دژینو 

۱۱۱|  درباره دژینو  |  ۵فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 



گ هایلندینبهورودیترافیکتمامیسرویساینشما،تبلیغاتیکمپینطولدر.✓
لیلتحوثبتسشنهردرراشمامدنظرهایگلوهاایونتوکردهرصدراوبسایت تان

وناشرانبهترینتاکندمیکمکشمابهنهایتدرسرویساین.می نماید
placementنیدکهزینههوشمندانه ترراخودتبلیغاتیبودجهوکردهشناساییراها.

ادزگوگلکاربرانمخصوصکهدژینوجدیدپنلدر:ادزگوگلاختصاصیپنلانتشار✓
موتورازاستفادهباتقلبتشخیصوکلیدیکلماتوکانال هاگزارشبرعلاوهاست،
خصیشتقلبتنظیماتتاشدفراهمکاربرانبرایامکانایندژینو،مصنوعیهوش
.کننددخوورودیترافیککردنبهینهبهاقدامآناساسبروباشندداشتهشدهسازی

تکراری،هایIPرنجوهاIpتقلبی،هایIPرنجوهاIpاساسبرکردنبلاکنظیراقداماتی
از...ولهـــــحمتحتکمپین هایکردنمتوقفها، Placement،غرافیاییـــــجمکان

.می باشددژینوادزگوگلاختصاصپنلویژگی های

بروز رسانی های دژینو در یک سال گذشته|  درباره دژینو 

۱۱۲|  درباره دژینو  |  ۵فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 



گزارش در یک نگاه

۱۱۳|  جمع بندی و نتیجه گیری  |  ۵فصل  دژینـــو|  ۱۴۰۳-کارنامه تبلیغات آنلاین ایران 

ارائهرمنظوبهجمع بندیاین.ایمپرداختهگزارشمختلففصولداده هایجمع بندیبهبخشایندر
ازداکثریحاستفادهبرایمی شودپیشنهاد.استگرفتهصورتشدهگزارشیداده هاازاولیهتحلیلی

.هیددانجامراتحلیل هااینمجزاواختصاصیبصورتخودکاروکسببرایحتما،گزارشاینداده های

تبلیغاتیکمپین هایبازدهیدرمهمپارامتریزمان،✓
نتعییبرایمهمپارامتریتبلیغاتیکمپین هایبرگزاریزمانکهمی دهندنشانگزارشداده های

.می باشدآنلاینکمپین هایاستراتژی های
روزانتهایبههرچه،(۷۳صو۳۷ص،۱۴ص)شدهارائهروزانهداده هایتحلیلومقایسهبا

مایشنالگویبودنثابتفرضبا.می شودبیشترتبلیغاتیسشن هایتعدادمی شویمنزدیک
سمتبهحرکتباتبلیغاتباکنندگانبازدیدتعاملمیزانکردبرآوردمی توانروز،طولدرتبلیغات

زایشافبامی دهدنشانپرفورمنسوتقلبروزانهنمودارهایدیگرطرفاز.می گرددبیشترروزانتهای
افزایشهم(نپاییتعاملبایاتقلبیهایسشن)کیفیتبیسشن هایروز،طولدرتبلیغاتبهاقبال

بهترتعاملانتظارتوانیم۲۴تا۱۶بینساعاتدرگفتمی توانپارامترهاتمامیگرفتننظردربا.می یابد
.*داشتآنلاینتبلیغاتازبهترینتایجو

اده ها،دمطابق.استبودهثرموتبلیغاتکمپینخروجیدرهفتهمناسبروزانتخابهمچنین
این.ستابودهبالاترشدهایجادسشن هایکیفیتوتبلیغاتباتعاملمیزانهفتهمیانیروزهایدر

رابیشتریتوجهاتباشدتعاملی ترتبلیغاتیکمپین هایمحتوایهفتهپایانیروزهایدراستبهتریعنی
فتههپایانیروزهایبرایمی شودپیشنهادهمچنین.کندحاصلرابالاتریکلیکنرخوکردهجلب

بربیتقلوبی کیفیتسشن هایتاثیرتاشودمتمایلawarenessسمتبهبیشترکمپین هااستراتژی
.یابدکاهشکمپین هاخروجی
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.استشدهدادهآنبهکمتریبهایکهعاملیجغرافیا،✓
ص،۲۴-۲۲ص)می پردازدسشن هاجغرافیاییمحدودهبراساسدادهبیانبهکهگزارشازبخش هایی

بههرچهداده هااینمطابق.استدادهجایخوددلدرراجالبیتحلیل های،(۷۵صو۴۸-۵۰
بیشترنآنلایتبلیغاتباتعاملاتمیزانوسشن هاکیفیتمی شویم،نزدیککشورمرکزیاستان ها
.می یابندکاهشپارامترهااینمی کنیمحرکتمرزیاستان هایسمتبهچههرومی شود

وکسبمثالانبعنو.کردتوجهمهمیمواردبهبایدتبلیغاتبرجغرافیاتاثیردقیق ترتحلیلبرای
داده هایدبایدارندکشورازمنطقههرفرهنگبهبیشتریوابستگیکهکارهاییوکسبوبومیکارهای

برخیرائهاباتااستشدهتلاشگزارشطولدرهمچنین.نمایندتحلیلمجزابصورتراخودجغرافیایی
.دادایشنمواضح تررامختلفمتریک هایدرپارامتراینتاثیراستان،هرجمعیتنسبتبهپارامترهااز

تبلیغاتکیفیتدرعاملتوجه ترینموردومهم ترینتبلیغاتی،کانال های✓
انتخاب.*باشندبازاریابیکمپین هایخروجیدرتاثیرگذارعاملمهمترینشایدتبلیغاتیکانال های

کیفیتبهبوددربسزایینقشهدفجامعهپرسونایوبودجهمیزانکمپین،هدفبامتناسبکانال
.داشتخواهدآنلاینتبلیغات
اینبهوطمربشدهگزارشدادهبیشترینتااستشدهسعیگزارشطولدرنکته،اینبهتوجهبا

تحلیلجهتچندینازراگزارشایندرکانال هاخصوصدرشدهارائهداده هایمی توان.باشدعامل
انال هاککدام؟داشتندبیشتریاقبالآنلاینتبلیغاتازنوعکدامبهایرانیکارهایوکسب.نمود

ودهبمفیدتربرایشانکانال هاکدامصنعتفعالیننظراز؟اندآوردهارمغانبهرابهتریپرفورمنس
خودکاروکسببرایموجودتبلیغاتیکانال هایهمهازکهاستمنطقیحتییاولازمآیا؟است

...و؟نماییماستفاده
نال هایکاخصوصدرنظرســــنجیوپرفورمنستقلب،داده هایمقایســـــهکهنکته ایمهم ترین
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کلییرینتیجه گنمی توانکانالیهیچدرکهاستاینمی دهدنشانمابهآنلاینتبلیغاتمختلف
.دادنسبتکانالتمامبهراکانالآنازبخشیعملکردیانموده

تبلیغاتهاینکوجودباکهرسیدنتیجهاینبهمی توانشدهارائهپرفورمنسیداده هایمقایسهبا
باکانال هایینسبتبهراپایین تریپرفورمنسیمتریک هایکلیبطورداخلیادنتورک هایمثلکانالیدر

مانند)مدیوم هاازبرخیاست،کردهایجاد(Ecrmواجتماعیشبکه هاینظیر)بالاترپرفرومنس
کانال هایمامتازبالاترمراتببهپرفورمنسیمجزاطوربهکانالایندرمنتشرکنندگانیا(ریتارگتینگ

.(۶۹ص)اندداشتهآنلاینتبلیغات
بهلزوماتربالاپرفورمنسکهمی داردبیانآنلاینتبلیغاتمختلفکانال هایدرتقلبمقایسه

سرچدرتقلبابراداخلیادنتورک هایکانالازریتارگتینگمدیومدرتقلب)نیستپایین ترتقلبمعنای
رایکسانیرفتارلزوماپرفرومنسیمختلفمتریک هایهمچنین.(کنیدمقایسهاینستاگراموگوگلادز
متعددیایمتریک هاستبهترگرفتنتیجهمی توانبنابرین.نمی دهندنشانخودازمختلفشرایطدر

کردرصدمرتببصورترامتریک هااینوگرفتهنظردرمختلفکانال هایواقعیمقایسهوسنجشبرای
.باشدداشتههمراهبهبیشتریاتکایقابلیت،خروجینتیجهتا

بابمتناسمی توانکانالهرکلیکیفیتازفارغ کهاستمهمموضوعاینبیانگرنکاتاین
بهمالاینآنتبلیغاتبرایرابالاییعملکردکهیافتکانالهردررامنتشرکنندگانیخودبودجهوهدف

بررسیبااتاستاینمستلزم(تبلیغاتیکانالهردرپرفورمنسبهترینیافتن)امراین.آورندارمغان
.نموداجراراهدفمندتریوساختارمندترکمپین هایآنها،مناسبتحلیلوداده هادقیق تر

می سازد،روشنمابرایگزارشفصل هایسایرباگزارش۵فصلمقایسهکهدیگریمهممورد
اینبررسیاب.می باشدکانالآنازصنعتفعالینرضایتمیزانبرکانالهرپرفورمنسمستقیمتاثیر

وکانالدرکردهزینهمیزانکانال،ازرضایتمیانمعناداریهمخوانیکهمی شویممتوجهفصل
.داردوجودکانالپرفورمنسیمتریک هایوضعیت
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صنعتانبازیگربرخیخدماتازکمتراستفادهکند،طلبرابیشتریتوجهشایدکهنکته ایاما
استفادهایبررابیشتریرضایتهمواندزدهرقمرابهتریپرفورمنسیمتریک هایهمکهاستتبلیغات
برایرانبازیگاینتلاشنبودنکافیموضوعاینمهمعواملازیکیشاید.اندآوردهارمغانبهکنندگان

بهبودوحفظصورتدرمی شودبینیپیش.باشدبازارازبیشتریسهمگرفتنوخودخدماتمعرفی
.شودبیشتربازیگراناینبهکارهاوکسباقبالخدمات،کیفیت

کهتاسصنعتاینبازیگرانبرخیخدماتازصنعتفعالینرضایتعدمابرازدیگرجالبنکته
خودتریانمشــــــبرایرابهتریپرفورمنسبازیگرانسایرنسبتبهمی دهندنشانشدهبررسیداده های

ارزشمی توانندکارهاوکسبرضایتعدمعللیابیریشهوبررسیبابازیگراناین.اندنمودهایجاد
.شوندآنلاینتبلیغاتعملکردبهبودباعثنهایتدروکردهعرضهبهترراخودرقابتیمزیتوپیشنهادی

زوایایازیکاربردداده هایشدسعیگزارشایندرکهبپردازیمنکتهایندوبارهبیانبهاستلازمانتهادر
عالانفسازیآگاهگزارشاینانتشارازهدف.گیردقرارشمااختیاردرایراندرآنلاینتبلیغاتمختلف
در.استودهبآنرویپیشبزرگپتانسیل هایوآنلاینتبلیغاتامروزشرایطازآنلاینتبلیغاتصنعت
ازیکهرازربیشتاطلاعاتکسببهعلاقه مندیاونبودهکافیشمابرایگزارشاینداده هایکهصورتی

اریهمکبرایباشدشروعیگزارشایناستامید.باشیدارتباطدرمابابودید،گزارشقسمت های
.ایرانعزیزمانکشوردرصنعتایناعتلاینتیجهدروایراندرآنلاینتبلیغاتفعالانهمهبیشتر

شکوفاییونوآوریمسیردرهمکاریهرگونهبرایراخودکاملآمادگیهمیشهمانندبهدژینوتیم
.می دارداعلامایراندرآنلاینتبلیغاتصنعت

با امید فردایی بهتر
، تیم دژینوماـــــشارادتمند 
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۰۲۱-۲۸۴۲۸۴۴۹

۰۲۱-۲۸۴۲۸۴۴۹

ات برای اطلاع از راهکارها، دریافت مشاوره و یا ارائه انتقادات و پیشنهاد

.دیــــباشدر ارتباط تیم دژینو خود از طریق هریک از روش های زیر  با 

dezhinocom

dezhinocom

https://dezhino.com

https://dezhino.com

dezhino

dezhino

tel:02128428449
https://www.instagram.com/dezhinocom/
https://www.instagram.com/dezhinocom/
https://dezhino.com/
https://dezhino.com/
tel:02128428449
https://www.linkedin.com/company/dezhino/
https://www.linkedin.com/company/dezhino/
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