
سـرےـال های پر مـخـاطـب
شـبـکـه نـمـایـش خـانـگی

فـصـل اولرتـبـه اول
سـرےـال زخـم کـاری

پـوسـت شـیـر 

رهایم کن

حـیـثـیـت گـمـشـده

جیران

یاغی

رتـبـه های
بعدی

مخاطبان را با خود همراه کرده بود ۲۸٪ایـن سـرےـال

مـیــزان مــشـاهـده فـصـل اول سـرےـال زخـم کـاری 

شـخـصـیـت مـورد عـلاقـه در سـرےال
زخم کاری از بین بی��دگان فصل اول

 شخصےت سمیرا
(خانم رعنا آزادی ور)  

٪۱۶

شخصےت مالک
(آقای جواد عزتی)

٪۸۵

افـرادی کـه فـصـل اول سـرےـال را تـمـاشـا کرده انـد، تـمـام٪۶۶
قـسـمـت هـای آن را تـمـاشـا کــرده انـد.

شخصےت  کرده اند،  تماشا  را  کاری  زخم  سرےال  اول  فصل  که  کسانی  بین  از 
مالک (آقای جواد عزتی) با ۸۵٪ و اختلاف زےاد محبوب ترےن شخصےت سرےال 
از آن شخصےت سمیرا (خانم رعنا آزادی ور) در رتبه دوم قرار دارد. است. پس 

(پاسخ دهندگان امکان انتخاب چند شخصےت به طور همزمان را داشته اند)

جـذاب تــرےــن عـنـــاصـــر سـرےـال
داســتان و بــازےــگــران آن مـی بـاشـنـد.

از دیـدگاه مـخـاطـبـان در مـورد پـایـان بـنـدی فصل اول سرےال
زخم کاری به نظر می رسد به همان میزانی که برایشان جذاب 
بوده، به همان میزان هم پایان سرےال را دوست نداشته اند.

مـشـهـد

بـیـشـتـرےـن
تـــوصــیــــه

شیراز

کـمــتـــرےــن
تـوصــیـــــــه مــیــزان توصـیـه سـرےـال زخم کاری

 بـــه دیــگـران از بین تماشاگران فصل اول

٪۷۵

٪۳۵

 اطـلاع از شــــروع پـخـــش
فـصـل دوم سـرےال زخـم کـاری 

تهران

٪۴۲

تبرےز

٪۲۴

کم تـرےـن و بیـش تـرےـن درصـد اطـلاع
از شــــروع فـصــل دوم

تهرانی ها مطلع ترےن افراد در بین کلان شهرها بوده اند.

ایـنـسـتـاگـرام در
گـروه های سـنی

زےـر ٢٩ سـال
بـیـشـتـر مـوجـب

اطـلاع از پـخـش
سـرےـال شـده اسـت.

٪۴۸

٪۲۳

٪۱۴

٪۱۳

٪۱۱

٪۲

تبلیغات محیطی 

اینستاگرام 

فیلیمو

دوستان و آشنایان

رسانه ها
(تلگرام و صفحات شخصی اینستاگرام بازےگران سرےال)

روبیکا و تبلیغات پ�یامکی

مــیــزان تاثــیــرگــذاری رســانـه ها در آگـاهـی رسـانی از شـروع 
فـصـل دوم سـرےـال زخـم کـاری از بـیـن کـسـانی که از شروع 

سـرےـال مـطـلع هـسـتـنـد.

٪۳۸

چیزی به خاطر نمی آورند

٪۲۰
٪۹

٪۸

حضور بازےگران جدید در سرےال

جواد عزتی و مالک را به یاد آورده اند

فونت زخم کاری

تداعـیـات از تـبـلیـغات فـصـل دوم سـرےـال زخـم کـاری
از بـیـن کــسـانی کـه از شـروع سـرےـال مطلع هـسـتـنـد

�د
ست

طلع ه
تاثیرگذاری تبلیغات مشاهده شده از بین کسانی که از شروع سرےال م

٪۵۰
تبلیغات سرےال زخم کاری

برایشان جذاب و تاثیرگذار بوده است

میزان آگاهی از زمان پخش فصل دوم سرےال زخم کاری
بین کسانی که از شروع سرےال مطلع هست�د

٪۵۸

٪۴۴
از تارےخ دقیق پخش سرےال آگاه بوده اند

 از زمان پخش فصل دوم سرےال اطلاع داشته اند 
 اےن اطلاع با بالا رفتن گروه های سنی افزایش می یابد  

٪۲۳
احتمال کم 

٪۱۶
احتمال متوسط

٪۶۱
احتمال بالا

احتمال تماشای فـصـل دوم سـرےـال زخـم کاری

سـرےال زخـــم کـاری
گـــزارش تـــحـقــیــق

MEDIA HABIT TRACKING


