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1398در سال تپسلگزارش پیش رو، آمار و ارقام تبلیغات درون برنامه ای 
را شده  و همچنین، تبلیغات در جستجوی بازار که توسط آژانس تپسل اج

ت کده بده اسدشبکه هوشمند تبلیغات دیجیتالتپسل، یک. ارائه می کنهرا 
ود را صاحبان کسب وکارها کمک می کنه تا تبلیغدات بندری و ویدهئویی  د

درون اپلیکیشددن های پرمطا ددب نمددایش دهندده و از سددوی دی ددر بدده 
رون توسعه دهنهگان ایرانی کمک می کنه تدا از  ریدن نمدایش تبلیغدات د

.اپلیکیشن، به درآمهزایی قابل توجهی دست یابنه

تدا مطالعه این گزارش به بازاریابان و صداحبان کسدب وکار کمدک می کنده
ای تبلیغاتی دربار  نوع تبلیغات، باز  زمانی تبلیغات و بودجه بنهی کمپین ه

گان  ود در آینه  تصمیمات بهتری ب یرنده و همچندین، بده توسدعه دهنه 
اپلیکیشن های ایرانی کمک می کنده تدا بدا رتایدت بر دی نکدات، درآمده

ل بدا هده  به همین دلیل، تپسد. بیشتری از نمایش تبلیغات کسب کننه
سدت تدا ایجاد تصویری روشن تر از صنعت تبلیغات موبایلی تلاش کدرد  ا
یتال دیجگزارشی جامع از ابعاد مطتلف این ترصه را در ا تیار تلاقه منهان 

بهتدر امیهواریم چنین گزارش هایی بتوانه به فعالیدت. قرار دههمارکتینگ
وبی از کسب وکارهای ایرانی در حوز  دیجیتال کمک کنه، بتواننه تجربه  د
ریدن اجرای تبلیغات دیجیتال بهست آورنه و به رشه چشم یری از ایدن  

.دست یابنه
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مقدمـه

https://tapsell.ir/
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ناشران و توسعه دهندگانتعداد  نمایش تبلیغ ماهانـه

هـزار+ 30 میلیـارد+ 3
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هماهانفعالتعداد کاربران منحصر به فرد

میلیـون+ 40

نگاهتپسل در یک 
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1398در سال تپسل 
یـترافیک تبلیغات
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1398سال های بازی و غیربازی درترافیک تبلیغاتی تپسل درون اپلیکیشن
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به تفکیک دستگاه| توزیع ترافیک تبلیغاتی تپسل
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نسخه اندرویدبه تفکیک | توزیع ترافیک تبلیغاتی تپسل
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اپراتور موبایلبه تفکیک | توزیع ترافیک تبلیغاتی تپسل

7



|1398گزارش سالانه 

شبکه اینترنتبه تفکیک | توزیع ترافیک تبلیغاتی تپسل
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1398در سال موبایلی
تبلیغاتشاخص های
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1397نسبت به سال 1398رشد شاخص های تبلیغات در سال 

.ستبود  ا204%، نسبت به سال گذشته1تبلیغاتنمایش میزان رشه •

.ستبود  ا% 26، نسبت به سال گذشته2ی نمایش کامل تبلیغات ویدئویمیزان رشه •

.یا تعداد نمایش تبلیغ گفته می شودimpressionدفعاتی که یک تبلیغ نمایش داده می شود را تعداد . 1
.می شودیا نمایش کامل ویدئو گفته complete viewدفعاتی که یک ویدئوی تبلیغاتی تا پایان آن به صورت کامل نمایش داده می شود، تعداد . 2
.دفعاتی که یک اپلیکیشن از طریق مشاهده و کلیک روی تبلیغات، دانلود، نصب و یک بار باز می شود، تعداد نصب گفته می شودتعداد . 3

.ستبود  ا% 88،گذشتهبه سال نسبت کلیکمیزان رشه •

.ستبود  ا% 65، گذشتهبه سال نسبت 3نصبمیزان رشه •
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1398اپلیکیشن های بازی و غیربازی در سال در نمایشغییرات میزانت
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1398اپلیکیشن های بازی و غیربازی در سال در کلیک تغییرات میزان
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1398در اپلیکیشن های بازی و غیربازی در سال نصب تغییرات میزان 
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1398ار ـدر به|تعداد نصب به تفکیک روزهای هفته و ساعات شبانه روز 
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1398تابستاندر  |شبانه روزتعداد نصب به تفکیک روزهای هفته و ساعات 
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1398پاییزدر |تعداد نصب به تفکیک روزهای هفته و ساعات شبانه روز 
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1398زمستاندر |تعداد نصب به تفکیک روزهای هفته و ساعات شبانه روز 
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1398سال محبوبیت جایگاه های تبلیغاتی بر اساس تعداد کلیک به تفکیک فصل در
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1398ال محبوبیت جایگاه های تبلیغاتی بر اساس تعداد نصب به تفکیک فصل در س
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مختلف ایراناستان هایتوزیع جغرافیایی تعداد کلیک و نصب در 
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درصد کلیکدرصد نصب
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1398در سال تپسل
درآمد ناشـران
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درتپسلراندناشهـسالیاندـدرآم
،هدگذشتسالبهنسبت1398سال

.تداسهدداشتدـرش٪556
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1398تغییرات درآمد ناشران تپسل در سال 
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98وضعیت رقابت و درآمد تبلیغاتی اپلیکیشن ها در سال 

درآمد تبلیغاتی اپلیکیشن ها

تعداد اپلیکیشن ها
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1398توزیع درآمد ناشران تپسل به تفکیک جایگاه تبلیغاتی های مختلف در سال 
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1398تفکیک ژانر در سال به توزیع درآمد ناشران در اپلیکیشن های بازی 
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1398تفکیک ژانر در سال بازی به غیرتوزیع درآمد ناشران در اپلیکیشن های 
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98سال تپسل در ناشران برترین 
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ازار ـجستجوی ب
درات ـتبلیغ
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ن به شمار از اثربطش ترین روش های بازاریابی اپلیکیشیکی تبلیغات در جستجو 
ت مردم از را  های مطتلفی با یک اپلیکیشن آشنا می شونه؛ ممکدن اسد. می  رود

از  ریدن نام اپلیکیشن را از دوستان یا آشنایان  ود شنیه  باشنه، ممکن است
پلیکیشدن را در تبلیغات تلویزیونی با یک اپلیکیشن آشنا شونه یدا تبلیدی یدک ا

65ه با این حال، تحقیقات ثابت کرد  است کد. فضای وب سایت ها دیه  باشنه
ن به همی. درصه از نصب ها پس از جستجو در استورها حاصل می شونه85الی 

سدان دلیل است که تبلیغات در جستجو بده تندوان یکدی از اندواع تبلیغدات هم
(native ) از اثربطشدددی بددداخیی بر دددوردار اسدددت و همدددوار  مدددورد توجددده

.  توسعه دهنهگان بود  است

ین معرفی شه و همکاری بدزر  بدآژانس انحصاری تبلیغات در جستجوی بازاربه تنوان 98در سال تپسل
بازار که توسدط در ادامه، بطشی از نتایج تبلیغات در جستجوی. شبکه تبلیغات تپسل و کافه بازار آغاز شه

.می شودتپسل اجرا شه ، در قالب نمودار و جهاول ارائه 
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مختلفتبلیغات در جستجو به تفکیک ژانرهای (  tap)میانگین هزینه کلیک  1

Tapدر تبلیغات در جستجو زمانی اتفاق می افتد که کاربر روی دکمه دانلود ضربه بزند و دانلود برنامه آغاز شود  . 1
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نرخ تبدیل تبلیغات در جستجو به تفکیک ژانرهای مختلف 

32



|1398گزارش سالانه 

98پر تکرار  ترین جستجوهای موضوعی در تبلیغات در جستجوی بازار  در سال 
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98پر تکرار  ترین جستجوهای نام اپلیکیشن در تبلیغات در جستجوی بازار  در سال 
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با رابطهپیشنـهادات خود در لطفا با ثبت نظرات و 
.به ما در بهبود گزارش های آتی کمک کنیدگزارش، 
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